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Special Advertising Formats
IN THE IMMOBILIEN ZEITUNG PRINT PRODUCTS.

PRICE LIST 2023

KNOW MORE,
DECIDE BETTER.



We offer you a variety of creative forms of advertising. With 
a distinctive format and the correct placement in an environ-
ment that is suited to your topic, you adjust the content, form 
and location of your advertising to ensure an optimal effect.

* Depending on the editorial image layout, it is also possible to place advertisements across the gutter.
** A factor of 1.5 is applied to island ads when calculating the frequency rate.
*** No rebate given on colour surcharge and technical costs.

Maximum reader attention:  
direct their focus toward your  
advertising message!

Our Special Advertising Formats

 
ISLAND ADS**
VIP positions: With island ads, you place your message in a position where 
the reader‘s eyes stay for a long time and process the page in “reading 
mode“. Island ads are surrounded by text on at least three sides and there-
fore have a high impact!

ALLGEMEINER TEIL  REGIONALER TEIL

Basic price b/w 13.20 € / mm 9.50 € / mm

Colour surcharge 1 add. colour*** 100 € 100 €

Colour surcharge 3 add. colours*** 200 € 200 €

Minimum format 61 x 50 mm 61 x 50 mm

Maximum format 127 x 100 mm 127 x 100 mm

Surrounded by text
on 3 or 4 sides

Minimum format:
61 x 50 mm

Maximum format:
127 x 100 mm

FORMAT    bw / €  2c / € 4c / € EXEMPLARY CALCULATION

GENERAL 
SECTION

Minimum format
Maximum format

660
2,640

760 
2,740

    860  
2,840

   € 13.20 x 50 mm = € 660 + € 200 colour surcharge = € 860
   € 13.20 x 2 columns x 100 mm = € 2,640 + € 200 colour surcharge = 2,840 €

REGIONAL 
SECTION

Minimum format
Maximum format

475 
1,900

575
2,000

675
2,100

   € 9.50 x 50 mm = € 475 + € 200 colour surcharge = € 675
   € 9.50 x 2 columns x 100 mm = € 1,900 + € 200 colour surcharge = € 2,100

ISLAND
AD

ADVERTISING FORM FORMAT / mm GENERAL SECTION 4c / € REGIONAL SECTION 4c / €

A Masthead    61 x 40 2,000 1,315

B Title strip 325 x 100 6,155 4,145

C Title ad large*    61 x 120 2,115 1,370

D Title ad top*    61 x 50 1,560    1,030

E Title ad top centre*    61 x 50 1,315    1,030

F Title ad bottom centre*    61 x 50 1,315 1,030

TITLE ADS
A

D

C

E
F

B

B
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E
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F



* Publisher’s data. Provided that the event takes place       ** Total circulation of one issue of Immobilien Zeitung        
*** Discounts are not given for third-party inserts.   **** We charge € 125 / 1,000 pieces for special formats that cannot be inserted by machine.

Our Special Advertising Formats

FORMAT / mm PRICE 4c / 10,000 COPIES**

76 x 76 plus 3 mm bleed € 8,220 incl. printing costs (double-sided print)

POST-IT
This self-adhesive advertising format is placed directly on the title of 
Immobilien Zeitung, making it very eye-catching. The reader can pull 
off the post-it and use it as a reminder. The reverse side can also be 
printed.

        

PLACEMENT FORMAT / mm PRICE 4c / € 

Front page 162.5 x 428 
(shortened by the masthead) 

29,160
Special edition for  
Expo Real with double
circulation: 44,355*Inside page 2 x each 150 x 484.25

(25 mm gap for gutter)

Back page 162.5 x 484.25

FLYING PAGE
A 1/1 newspaper page that covers half of the front page and half of the back page.

Factsheet on demand

CONVENTIONAL LOOSE INSERT***

FORMAT / CIRCULATION WEIGHT / g € / 1,000

Minimum format: 105 x 148 mm
Maximum format: 350 x 240 mm

The closed spine or fold has to be 
located on the long side (350 mm). 
The maximum thickness of the 
product is 8 mm.

Minimum quantity: 10,000
Specifications on request****

up to 25 400

up to 30 410

up to 35 420

up to 40 430

up to 45 440

up to 50 450

up to 55 460

from  56 Price on demand

The insertion of different insert formats at the same time is only  
possible on demand. Inserts can only be accepted with a delivery 
note. Exclusion of competitors is possible subject to prior agreement. 
Inserts are not allowed to include advertising content for other (third-
party) companies.

Advertising deadline:
2 weeks before publication

Delivery:
7 working days before publication

5 advance copies to the publisher: 
Immobilien Zeitung Verlagsgesellschaft mbH 
Anzeigendisposition
Postfach 3420, 65024 Wiesbaden, Germany

Delivery: 
VRM Druck GmbH & Co. KG
Warenannahme
Beilagenversand Immobilien Zeitung
Issue number  
Alexander-Fleming-Ring 2 
65428 Rüsselsheim, Germany

BEILAGE
IMMOBILIEN ZEITUNG

LOGISTIKIMMOBILIEN
9.9.2021, Ausgabe 36/20

21, Seite 21

ESG Entwickler und Investoren

nehmen den Werterahmen zum

Anlass, ihre Logistikobjekte

nachhaltiger auszurichten
. Seite 25

BROWNFIELD Four Parx kämpft

bei seinem Projekt Mach2 in

Hamburg mit Bomben und

Schichtwasser im Boden. Seite 27

RANGLISTE Goodman führt

weiter das Ranking der fleißigsten

Projektentwickler an, Panattoni

und Garbe holen aber auf. Seite 30DIE LETZTE MEILE Immer

näher müssen die Logistiker an

die Innenstädte heranrücken. Die

Flächen sind umkämpft. Seite 23

Der Online-Händler Amazon wird bundes-

weit acht weitere Logistikanlagen in Betrieb

nehmen. Die Immobilien sollen alle zum

ersten Halbjahr 2022 fertig sein. Die zusätzli-

chen Standorte befinden sich in Dummers-

torf bei Rostock, in Erding bei München, in

Friedrichsdorf bei Frankfurt, in Helmstedt,

Hof/Gattendorf, Neu-Ulm, Weiterstadt bei

Darmstadt sowie inWenden zwischen Siegen

und Olpe. Amazon hat von 2010 bis 2020

insgesamt 40 Mrd. Euro in Deutschland

investiert.
Peter Dietz

Amazon öffnet
acht neue Standorte

Union Investment hat mit Garbe Industrial

Real Estate die erste Immobilie für den

UII Garbe Logistik Fonds in der Slowakei

erworben. Verkäuferin ist die Karimpol Group.

Das Objekt befindet sich in einem Industrie-

park in Senec, 25 kmnordöstlich vonBratisla-

va. Das im Jahr 2019 errichtete Objekt verfügt

über eine Hallenfläche von 32.400m2. Zu den

Hauptmietern gehört der global tätige Logis-

tikdienstleister DSV. Der Vermietungsstand

liegt bei 96%. Der UII Garbe Logistik Fonds

wurde 2020 gemeinsam von Union Invest-

ment und Garbe aufgelegt. Peter Dietz

Union und Garbe

kaufen in der Slowakei

LIP Invest geht mit seinem vierten Fonds für

Logistikimmobilien an den Start. Die Bafin

hat die Vertriebserlaubnis für den LIP Real

Estate Investment FundLogisticsGermany IV

erteilt. Investoren des erstenClosings können

aufgrund einer gesicherten Pipeline von über

100 Mio. Euro wohl mit einem raschen Kapi-

talabruf rechnen. Mit einer Core-Strategie

wird auch der vierte Fonds ausschlie
ßlich auf

Deutschland setzen. Peter Dietz

LIP Invest startet

vierten Fonds

Colliers. Es sei zu beobachten, dass selbst F
lä-

chen mit teils weniger guten räumlichen

Schnitten und in schlechterer Lage inzwi-

schen Abnehmer finden. Vor allem Händler

suchen derzeit händeringend Flächen.

Mit einem Plus von 37% auf 1,5 Mio. m2

war die Handelsbran-

che der größte Nachfra-

ger von Logistikflächen

im ersten Halbjahr.

Davon entfiel knapp die

Hälfte auf den E-Commerce. „Bei Online-

händlern sehen wir eine gewisse Verschie-

bung der Nachfrage, weg von den großen

Fulfilmentcentern auf der grünen Wiese hin

zu stadtnäheren Umschlagzentren für die

letzte Meile“, berichtet Rainer Ko
epke, Head

of Industrial & Logistics bei CBRE inDeutsch-

land. Vor allem der Onlinehandel mit

Lebensmitteln expandiere derzeit stark. Des-

H
istorisch.Das ist das Attribut, das

in fast allen Marktberichten zu

lesen ist, wenn es umLogistikim-

mobilien geht. Die Nachfrage ist

auf einem „historischen Hoch“, schreibt das

Makler- und Beraterhaus JLL. Die Renditen

befinden sich auf „historisch niedrigem

Niveau“, meldet Wettbewerber BNPPRE.

Auch die Leerstandsquoten – etwa in Bremen

– sind historisch niedrig. Und dadurch errei-

chen auch Preise undMieten eine historische

Dimension.
Treiber dieser Entwicklung sind der elek-

tronische Handel und einmutierendes Virus.

Beide stellen die globalen Versorgungsketten

auf den Kopf, sorgen dafür, dass immermehr

Flächen benötigt werden, auf denen Waren

gelagert, verpackt, umgeladen und verteilt

werden. Corona hat den Onlinehändlern

einen zusätzlichen Schub verpasst und den

Bedarf an produktionsnahen Lagerhallen

erhöht –wie nachhaltig diese Entwicklung ist,

wird sich zeigen (vgl. „Erlebt die Logistik ein

goldenes Jahrzehnt?“ auf
Seiten 1 und 32).

In den ersten sechs Monaten des Jahres

2021 wurden fast 3,9 Mio. m2 Logistik- und

Lagerfläche vermietet oder neu genutzt. Für

ein erstes Halbjahr ist das ein Rekord – und

damit irgendwie ebenfalls ein historischer

Wert. „Vor allem ein starkes zweites Quartal

sorgte für dieses hervorragende Halbjahres-

ergebnis auf dem Flächenmarkt Logistik“,

erklärt Konstantin Kortmann, Head of Lea-

sing & Agency bei JLL in Deutschland. „Erst

zum zweiten Mal überhaupt wurde in einem

DreimonatszeitraumdieMarke von 2Mio.m2

überschritten.“

„Die Nachfrage nach Logistikflächen ist

aktuell auf einem Allzeithoch“, bestätigt

NicolasRoy,Headof Industrial&Logistics bei

sen eher kleinflächige Nachfrage entfalle je

nach Konzept aber nicht zwingend auf

Logistikflächen, sondern
auch auf ehemalige

Einzelhandelsflächen, sag
t Koepke.

Die historisch hohenUmsatzzahlen könn-

ten noch höher sein – gäbe es ausreichend

Angebote auf dem

Markt. „In vielen Regio-

nen zeichnet sich eine

Flächenknappheit ab,

die dem Markt zuneh-

mend Dynamik rauben könnte“, warnt JLL-

Spezialist Kortmann. Ein Beispiel dafür sei

die Region München. Während die meisten

anderen Metropolen deutlich zulegten, sank

der Flächenumsatz an der Isar im Vergleich

der Halbjahre um 60%. „München stößt an

die Angebotsgrenze“, betont
Kortmann. Der

regionaleMarkt könne dieNachfrage bei wei-

tem nicht bedienen.

Historischer Boom

am Logistikmarkt
Noch nie war die Nachfrage bei Nutzern wie Investoren so hoch wie jetzt. Alle gieren

nach Umschlagsanlagen, Verteilze
ntren und Lagerhallen. Doch neue, moderne

Flächen sind Mangelware.

Die fehlenden Flächen

bremsen dem Umsatz aus

Moderne Logistikimmobi
lien gehen

derzeit weg, wie geschni
tten Brot.

Quelle: Garbe Industrial Re
al Estate

» Seite 22

ANZEIGE

SEIEN SIE TEIL UNSERER ESG-KONFORMEN

WACHSTUMSSTORY

Mit 4,4 Mio. Quadratmetern Mietfläche und einem betreuten Immo-

bilien- und Fondsvermögen von 7 Mrd. Euro sind wir die Nummer 1

unter den Investoren für Logistikimmobilien in Deutschland.

Wir laden Sie ein, Teil unserer Erfolgssto
ry zu werden.

garbe-industrial.de

Ulm verzeichnet den bundesweit höchsten

Anstieg der Spitzenmiete bei neu gebauten

Logistikobjekten innerhalb eines Jahres: Die

Preise haben dort nach Ablauf des ersten

Halbjahres 2021 um mehr als ein Fünftel

(+22%) auf 4,50 Euro/m
2 zugelegt. Dasmeldet

Realogis. Das Unternehmen hat die Spitzen-

mieten von 32 Märkten mit denen aus dem

Vorjahr verglichen. Nach Ulm zogen die

Preise am stärksten in Mannheim (+9%) an.

Auch an anderen Standorten gab es teilweise

saftige Aufschläge. Die Steigerungen sind der

hohen Nachfrage bei knappem Angebot

geschuldet. Teuerster Stan
dort bei Neubauten

nach Spitzenmietpreis ist München mit 8,50

Euro/m2. Mit einem Euro Abstand folgt Berlin

auf Rang 2 mit 7,50 Euro/m2. Peter Dietz

Spitzenmieten ziehen

kräftig an



OUTSIDE BACK COVER – U4

FORMAT / mm bw / € 2c / € 4c / €

325 x 480  12,415 13,375 16,700

Last but not least: The first and last pages of a newspaper 
are particularly eye-catching. The U4 of the Immobilien 
Zeitung is a tip for all companies who want to impress.  
You get a lot of attention for the cheap regional rate.

DOUBLE SKYSCRAPER

PLACEMENT FORMAT / mm   bw / €   2c / €    4c / € 4C

General section
2 x   61 x 480 7,010 8,010 9,300

2 x 127 x 480 13,970 16,025 18,590

Regional section
2 x   61 x 480 4,945 5,375 6,625

2 x 127 x 480 9,890 10,755 13,250
D
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Ø 80 mm Fixed price € 3,160

CIRCULAR ADVERTISING FORMAT

All advertising formats at the regional rate.
Placement in the general section.

OBITUARIES

TUNNEL AD

   PLACEMENT                FORMAT / mm 4c / € 

General section

1/4 page    193 x 200 7,300

1/3 page    279 x 200 (across gutter) 9,745

1/2 page    279 x 300 (across gutter) 14,605

1/4 PAGE
1/3 PAGE

1/2 PAGE



TECHNICAL DATA: Please refer to the technical data section of Immobilien Zeitung, Basic Media Data No. 33 or media.iz.de/basis-mediadaten. 
All prices in € excl. VAT. Our General Terms and Conditions apply.

media.iz.de/sonderwerbeformen

PRICE / 4c 1/3 LANDSCAPE / € 1/4 PORTRAIT / € 1/5 PORTRAIT / €

General section 7,760 5,820 4,655

Regional section 5,520 4,140 3,315

ADVERTORIAL

An advertorial is an ad designed like editorial content which 
enables you to present your company, product or event with 
the look and feel of editorial reporting. The reader perceives 
the topics as fitting into the editorial environment as much as 
possible. At the same time, an advertorial can be differentia-
ted from the IZ‘s editorial style elements. Get in touch with us 
about your design ideas and we would be happy to help you. 
Examples and tips can be found in Folder 2 / Advertorials.

1/5 
PAGE 
POR-
TRAIT

1/4 PAGE
PORTRAIT

1/3 PAGE 
LANDSCAPE

iCOVER

Title page  
(Page 3)

Ad / Advertorial  
(Page 2)

iCover 
(Page 1)

The iCover can be used as advertising space 
or as an advertorial. The real page 1 is prece-
ded by a ″fake page 1″ with a whole page of 
advertising space on its rear side, offering a 
particularly prominent placement compared 
to the real page 1. Price: € 58,230

PANORAMA AD

ADVERTISING FORM FORMAT / mm    bw /  € 2c  /  €    4c  /  €

General section
Minimum format    675 x 200   14,600   16,700   19,400

Maximum format    675 x 480   35,040   40,080   42,765

Regional section
Minimum format 675 x 200   10,300   11,200   13,800

Maximum format    675 x 480   24,720   26,880   30,480

General section
Panorama XL   1,000 x 480   44,676   51,102   52,380

Panorama XXL   1,350 x 480   59,568   64,128   69,840

XXLXL



An associate of

IZ IMMOBILIEN ZEITUNG 
VERLAGSGESELLSCHAFT MBH

+49 (0) 611 973 26 - 0
+49 (0) 611 973 26 - 31 

Luisenstraße 24
65185 Wiesbaden

info@iz.de

media.iz.de/sonderwerbeformen

Too many options? Just give us a call.

THOMAS BUHLMANN
Publisher’s Representative, 
Centre/South

	 +49 (0)611 973 26-26
	 buhlmann@iz.de

KARSTEN FRANKE
Publisher’s Chief Representative, 
West/North

	 +49 (0)611 973 26-21
	 franke@iz.de

TANJA BARANOWSKY
Assistant to Head of  
Advertising Department

	 +49 (0)611 973 26-23
	 baranowsky@iz.de

MARKUS SCHMIDTKE
Head of Advertising Department

	 +49 (0)611  973 26-24
	 schmidtke@iz.de

CLAUDIA EMRICH
Advertising sales,  
scheduling

	 +49 (0)611 973 26-13
	 emrich@iz.de

CHRISTOPHER TYZIAK
Publisher’s Representative, 
North/East

	 +49 (0)611 973 26-955
	 tyziak@iz.deKAI WALDSCHMIDT

Advertising sales,
scheduling

	 +49 (0)611 973 26-52
	 waldschmidt@iz.de

STEFAN JUNG
Publisher’s Representative, 
Centre/South/East

	 +49 (0)611 973 26-22
	 jung@iz.de


