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WERBUNG IN DEN DIGITALEN PRODUKTEN
DER IMMOBILIEN ZEITUNG.
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Online auf IZ.de

Kontrollieren Sie Ihren ,,Werbe-

druck” und wéhlen Sie zwischen
einer Vollbelegung oder
3er-Rotation fiir Ihr Banner.

DL P

LEISTUNGSDATEN* ANZEIGENSCHLUSS

673.279 Page Impressions pro Monat 3 Werktage vor Erscheinungstermin

330.685 Visits pro Monat

FORMATE UND PREISE D
WOCHENPREISE MO-SO / EUR
m
A Superbanner 100 300 x 120 980 x 150 8.560 4.280
B1 Billboard 150 300 x 250 940 x 250 13.375 6.690 -

Billboard push down

B2 (Desktop, bei Mouse over) 150 300 x 250 940 x 250 bis 500 13.375 6.690 -
980 x 150
C Wallpaper 80 300 x 120 +160 x 600 10.490 5.245 -

+ Backgroundcolor

m D Floor Ad 100 - 980 x 150 8.560 4.280 -

E Wide Skyscraper 100 - 160 x 600 4.280 2.150 -
@IEID ¢ Double Wide Skyscraper je 100 , 2x160 x 600 8.560 4.280 ,
980 x 150
G Fireplace 80 300 x 120 +2x 160 x 600 17.120 8.560 -
+ Backgroundcolor
H Rectangle 100 300 x 250 300 x 250 3.425 1.715 -
I Content Ad 100 300 x 120 617 x 250 3.425 1.715 -
J Video Ad 10 MB 300 x 250 617 x 250 4.280 2.150 -
K Poster Ad (Parallax) 150 300 x 480 935 x 700 10.490 5.245 -
L Gallery Ad** (pro Kalendermonat) 150 - 935 x 580 - - 5.245
“ A Superbanner
3 B Billboard
) D Floor Ad
/! // E Wide Skyscraper
% % A % F Double Wide Skyscraper
G Fireplace
3 L > % S //// H Rectangle
// v // I Content Ad
/) ) J Video Ad
e 0 BN / K Poster Ad
L Gallery Ad

TECHNISCHE DATEN: Siehe technische Daten Immobilien Zeitung, Basis-Mediadaten Nr. 33 und unter media.iz.de/basis-mediadaten.
* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1/2022-6/2022. ** Erscheint in jeder unserer Bildergalerien.



Das Online-Advertorial

AUF IZ.DE

Bewerben Sie Ihr Produkt und Unternehmen und starken Sie lhre
Marke, indem Sie aktiv Storytelling betreiben - und das in unmittel-
barer Néhe zu den redaktionellen Beitragen. Unser Angebot des
Online-Advertorials besteht aus einer ARTIKELSEITE, deren Gestal-
tung sich am Screendesign der IZ orientiert und einer prominent
platzierten TEASER-MELDUNG AUF IZ.DE.
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LEISTUNGEN UND PREISE*:

- Artikel im Look und Feel von IZ.de
- Online mindestens 12 Monate
- Kostenfreie Verlangerung maoglich

Die professionelle Erstellung erfolgt in Zusammenarbeit mit einem
erfahrenen Autor (bei Direktbuchung im Preis enthalten).

PREIS FUR DAS ONLINE-ADVERTORIAL:

16.990 EURO

(abschlussrabattfahig, AE-fahig bei Anlieferung der Texte und Bilder)

SO FUHREN WIR DIE LESER AUF IHR ADVERTORIAL:

WEITERE PREISINFORMATIONEN®*:

Bei Schaltung (innerhalb von 12 Monaten) eines zweiten Advertorials
erhalten Sie 30 % Rabatt, fur ein drittes und folgende 50 % Rabatt.

Kombinationsrabatte: Bei Schaltung (innerhalb von 12 Monaten) von
Print-Advertorials ab der GroRe einer % Seite erhalten Sie 15 % Rabatt,
ebenso fur Advertorials in unserem taglichen Newsletter 1Z Aktuell.

Bei der Bewerbung lhres Advertorials konnen Sie auf die I1Z als erfahrenen und kompetenten Medienpartner zahlen. Mit Teasern auf
IZ.de und im Tagesnewsletter 1Z Aktuell kurbeln wir die Promotion lhres Advertorials in der Startphase an - ohne zusatzliche Kosten.

Ca. 4 Wochen vor Start:
Austausch mit Redakteurin

3 Wochen vor Start:

Anlieferung des Inputs

Bis 2 Wochen vor Start:
Abstimmung Freigabe

@)

Vorbereitung

Teaser im 1Z Aktuell
2 Wochen Laufzeit

Teaser auf IZ.de
2 Wochen Laufzeit

Wort-Bild-Anzeige
im 1Z Aktuell
2 Wochen Laufzeit

Banner auf IZ.de

3 Monate Laufzeit

Online-Advertorial fir 12 Monate auf IZ.de

Detaillierte Informationen zu Print- und Online-Advertorials finden Sie im Preisblatt Nr. 2 und auf media.iz.de/advertorial.
* Fur alle Preise gelten unsere Mal- und Umsatzrabattstaffel gem. Preisliste Nr. 33, gultig ab 01.09.2022.



Der Tagesnewsletter - IZ Aktuell
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CONTENT AD
520% 200 px / 50 KB
LEISTUNGSDATEN* ANZEIGENSCHLUSS
TOP: Krisen befeuern Nachfrage nach i 324.912 Page Impressions pro Monat 3 Werktage vor Erscheinungstermin

Betongold 74.980 Page Impressions pro Woche

15.849 Page Impressions pro Werktag

Der ceutacte Wohnimmobermmarki profitert nacht nur wstierhin von winer stabilen
Binnankanjunkur. Auch weliwed wirkende Krsen ws im irak und der Ukraing beleuerion de
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CONTENT AD
520 x 150 X ABOKE BANNERFORMATE UND PREISE

TOP: Frauen verdienen mehr Geld mit Vermietung

Das Deutsche Insthut 1 Winschaftsforschung al eine Stude Tur CONTENT A CONTENT A CONTENT AD

E etsrgianchhnt swivetan Minmaen sl Fraomn virgeog! Wees Gamashied ist 520 x 100 px / KB 50 520 x 150 px / KB 50 520 x 200 px / KB 50
dar an bes fast aller, Enbkunfisarten schiechies dehen als Manner. Mt ener

erstaunkichan Ausnahme el den Versietungasinkinien; bt haten Vermestidionan bsichl

hotare Pro-Kaogh Ernateren st Vermater
Viehers Dbl unkee wwwimincbiiens2ng 041 D000000Tsubeyverdhenen-mebr. 3ok POSITION | €/WOCHE POSITION | €/WOCHE POSITION | €/WOCHE
1 1

1 2.660 3.460 4.780

S CONTENT AD 2 1.835 2 2.505 2 3.655
KB
520x 100 px / 50 3 1.605 3 2.100 3 3.190
Genossenschaft baut 192 Wohnungen in Berlin-Lichienrade o 4 1.375 4 1.700 4 2.275
Cowdogin e o ks on SOy et ndchan Honar W nd 5 1.265 5 1.535 5 1.940
Steale AR Lichlenrads solen b Ends 2015 olf Wehahboies il indgadaml 192 Wohnusgan
ﬁ:!’l;\(;:-?‘(‘:;;nmrb' das 35 Mio. Euro schwere Bauvorhaben der Genossen ist 6 1.1 50 6 1 425 6 1.750
7 1.045 7 1.315 7 1.595
8 930 8 1.200 8 1.480
ab9 810 ab9 1.140 ab9 1.260
ADVERTORIAL
520 x360 px / 190 KB
AB POSITION 3 MOGLICH ADVERTORIAL ADVERTORIAL
520 x 360 px / KB 100
ab Position 3 Der tagliche Newsletter komprimiert , das Wichtigste des
POSITION | €/ WOCHE Tage; . Hier kdnnen Sie Ihre Botschaft als ADVERTORIAL
(grafisch gestaltet) oder als WORT-BILD-BANNER plat-
3 6.390 zieren. Mit 520 x 360 px fallt Ihre Botschaft besonders
4 4.550 auf! Ihr Banner unterscheidet sich zwar in SchriftgréRe,
5 3.875 Schrifttyp etc. von den Redaktionsinhalten; Ihre Unter-
. 3500 nehmensnachricht ist jedoch in das redaktionelle Um-
TITELKOPF : .
630 x 75 px / KB 50 feld eingebettet.
7 3.185
STl 8 2.960 ZEICHENZAHL: FlieBtext bis zu 400 Zeichen bei 15 px
SchriftgréRe und Uberschrift bis zu 80 Zeichen
ab9 2.510

FOTO: Format 120 x 120 px

Technische Daten: Siehe technische Daten Immobilien Zeitung, Basis-Mediadaten Nr. 33 und unter media.iz.de/basis-mediadaten.
Alle Preise in € zzgl. MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen. * Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR VW Online 1/2022-6/2022.



Mit den IZ-Produkten
zu Thren Wunschkunden

Gern beraten wir Sie!

Innovativ und strategisch.

Mobil optimiert

MOBIL OPTIMIERT

IZ.de ist fur das Lesen auf verschiede-
nen BildschirmgroRen programmiert -
optimal fur Ihre Werbekampagnen.

Durch geschickte Auswahl der Banner-
formate steuern Sie lhre Kampagne so
aus, dass die Werbebotschaft auf allen
Endgeraten ankommt, unterwegs wie
auch am Schreibtisch.

Der Kunde Carestone beispielsweise
passt seine Kampagne optimal auf die
Lesegewohnheiten der Endgerate an.

Thementargeting

THEMENTARGETING

Das Budget lhrer Onlinewerbung
kénnen Sie fur eine langfristige Kam-
pagne einsetzen, wenn diese nur zu
einem fiUr Ihr Unternehmen beson-
ders relevanten Thema ausgeliefert
wird.

Auf der Themenseite Rechtsspre-
chung wird beispielsweise die Kam-
pagne von Bogner, Hensel & Partner
Rechtsanwalte, Steuerberater und
Notare nur bei allen Artikeln zum
Immobilienrecht ausgeliefert. Das
Content Ad-Banner wird dabei in
den redaktionellen Inhalten plat-
ziert.

Ad Bundle

AD BUNDLE

Mit einer Onlinekampagne lasst sich
die Aufmerksamkeit erhdéhen, wenn
Ihr Banner an verschiedenen Positi-
onen der Website platziert wird. Zum
Start einer solchen Kampagne bietet
es sich an, mehrere Banner gleichzei-
tig zu zeigen, um viel Aufmerksamkeit
auf sich zu ziehen.

Wie von der TV-Werbung bekannt,
koénnen Sie im Verlauf der Kampagne
mit jeweils einem Werbemittel sicht-
bar sein und so von der starken Auf-
merksamkeit des Kampagnenstarts
profitieren.

Auf der Startseite unserer Webseite
wird beispielsweise die Kampagne
der DZ Hyp ausgespielt. Dabei wird
simultan ein Wallpaper, Rectangle und
Maxi Ad verwendet.



Stand: 06/12/2022

Und nun? Einfach anrufen.

CHRISTOPHER TYZIAK KARSTEN FRANKE STEFANJL"\IG

Verlagsreprasentant TANIA BARANOWSKY ) R THOMAS BUHLMANN Verlagsreprasentant
KAl WALDSCHMIDT Nord/Ost _ ) _ o S Leitender Verlagsreprasentant OMAS "U Mitte/Stid/Ost
Anzeigenverkauf Assistenz Anzeigenleiter West/Nord Verlagsreprasentant %, 0611 973 26-22
Dis Ogsition & 061.1 973 26-955 & 0611 973 26-23 Q, 0611973 26-21 Mitte/Std 7 jung@iz.de
< (F))61‘| 973 26.52 < tyziak@iz.de < baranowsky@iz.de & franke@iz.de ], 0611973 26-26 jung@iz.
< waldschmidt@iz.de / | ¢ buhimann@iz.de /
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CLAUDIA EMRICH
Anzeigenverkauf MARKUS SCHMIDTKE
Anzeigenleiter

Disposition
& 0611973 26-24

& 0611 973 26-13
A ihei.de < schmidtke@iz.de ”

media.iz.de/digital

IZ IMMOBILIEN ZEITUNG

VERLAGSGESELLSCHAFT MBH

— , 0611 97326-0
= 0611973 26-31

Luisenstral3e 24

Y4 65185 Wiesbaden

—— Eine Beteiligung der de Mediengruppe %7 info@iz.de



