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IMMOBILIEN ZEITUNG

FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

Ein Advertorial in der Immobilien Zeitung

Als redaktionell gestaltete Anzeige bietet das Advertorial die Moéglichkeit, Ihr Unternehmen,
Produkt oder Event optisch dhnlich einer redaktionellen Berichterstattung zu prasentieren.

Einsatzgebiet:

Haufig nutzen Advertorials Texte und Bilder mit Bildunterschriften dhnlich des jeweiligen
redaktionellen Umfelds innerhalb der Gestaltungsvorschrift so weit aus, dass dem Leser die Botschaft
innerhalb seiner Lesegewohnheiten umfeldharmonisch vermittelt wird. Die Advertorials bedirfen
hochwertiger Texte und eignen sich, komplexe Themen zu vermitteln. Die Beispiele zeigen Print-
Advertorials. Auch online auf www.iz.de sowie in unseren Newslettern kénnen sie platziert werden.

Verschiedene Griinde sprechen fiir ein Advertorial:

¢ Darstellung erklarungsbediirftiger Produkte oder Dienstleistungen

¢ Glaubwiirdigkeit der Botschaft wird durch redaktionsnahe Optik unterstrichen

¢ Falls derzeit keine passenden Anzeigenmotive flir den aktuellen Werbeanlass zur Verfligung stehen

Einige der unten gezeigten Beispiele sind eher textintensive Werbeanzeigen als Advertorials. Dabei
kombinieren Sie den optischen Reiz einer gut gestalteten Werbung mit dem des textbedingten
Informationstransfers. Gleich welche Form Sie fiir sich abwagen, es ist zu beachten, dass die Leser
der Immobilien Zeitung eine enorm hohe Lesezeit investieren — durchschnittlich verbringt ein Leser
pro Ausgabe 53,3 Minuten mit unserem Medium.

Im Vergleich zu emotionalen Werbemotiven bietet das Advertorial weniger optische Werbereize.
Insbesondere bei Unternehmen mit hochwirksamen, wertigen Werbekampagnen wirken die
Wiedererkennungseffekte nicht in vollem Mal3.

Durch eigenes Texten oder wahlweise Zuarbeit fiir das Erstellen von Texten durch externe Journa-
listen kann ein hoherer Aufwand fir lhre Kommunikationsverantwortlichen entstehen. Dafiir sind die
externen Erstellungskosten haufig giinstiger und bereits vorhandene Presse- und Unternehmenstexte
kdénnen teilweise verwendet werden.
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Formate und Preise: Jedes Anzeigenformat (siehe Seite 14 und 15 unser Mediadaten) ist als
Advertorial moéglich und wird zum jeweiligen Anzeigenpreis abgerechnet. Die gangige GroRe liegt
zwischen 1/4 und 1/1 Seite.

Gestaltung: Gern Gbernehmen wir die Gestaltung Ihres Advertorials gegen 15 % Aufpreis. Dieser
Aufpreis entfallt ab Buchung einer 1/1 Seite. Das Advertorial ist abschlussrabattfahig und bei
Anlieferung einer fertigen Druckvorlage auch agenturrabattfahig.

Der Gestaltungsspielraum ermdglicht eine redaktionsnahe Optik mit folgenden Unter-
scheidungsmerkmalen als Abgrenzung:

¢ Andere Spaltenbreite oder gleiche Spaltenbreite mit eingefarbtem Hintergrund
¢ Andere Schriftart und SchriftgrofRe

¢ Andere Headlines, Texthervorhebungen und Bildunterschriften

¢ Die Anzeige wird mit einem Rubrikenkopf — Anzeige — gekennzeichnet

Alle Advertorials werden vor Veroffentlichung durch unsere Redaktion abgenommen.

Anzeigenschluss: Fertig angelieferte Druckunterlagen: 2 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss
Verlagsseitig zu erstellende Druckunterlagen: 1 Woche vor dem jeweiligen Anzeigenschluss

Fazit: Sobald sich eine Botschaft nicht alleine durch die emotionale Kraft von Bildern sowie die
unterstitzenden Slogans und Kurztexte vermitteln ldsst, kann das Advertorial komplexe Inhalte
darstellen und den Wettbewerbsvorteil des Unternehmens herausarbeiten.

These: Im Vergleich zu Tages- und Publikumsmedien eignen sich Fachmedien eher fiir Advertorials,
denn die Leser von Fachmedien

1. erwarten fiir ihre Tatigkeit relevante Information der verschiedenen Marktplayer.

2. begegnen wenig ablenkender/irrelevanter Werbung, die zu Werbeignoranz fihrt.

3. erhalten durch Werbung/Advertorials den AnstoR fiir Geschaftskontakte/Geschaftschancen.

Sobald keine hochwertigen Werbemotive existieren oder
die vorhandenen fiir die Werbebotschaft nicht geeignet
sind, kann das Advertorial je nach Engagement des
Auftraggebers in Zusammenarbeit mit dem Verlag
vergleichsweise kostenglinstig das Kommunikationsziel
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Makler unter Kostendruck -

so kdnnen Sie bei der

Kundengewinnung sparen

Die Einfilhrung des Bestellerprinzips stellt Immobilienmakler vor groBe Herausforderungen. Branchen-
kenner gehen davon aus, dass einigen Maklern durch die neuen Vergiitungsregeln gerade im Mietmarkt
bis zu 80 % ihrer Einnahmen wegbrechen. Doch auch im Verkaufsmarkt kiinnten die Courtagen unter
Druck geraten. Insgesamt rechnet die Branche mit Erlsriickgangen von etwa 310 Millionen Euro.

Fabian Bender, Real Estate Partner Marsger bei eBay Kleinanzeigen

Viele Makler suchen in dieser Situation
nach neuen Erldsquellen - und nach
Miglichkeiten zur Kostensenlung,
Ein Bereich, der hier Potential bictet,
sind die Werbekosten. Gerade wenn
Immobilienmakler wviele Immobilien
in verschiedenen Online-Portalen und
Medien prisentieren, summieren sich
dic Ansgaben schnell auf diber tansend
Euro im Monat.

Aber gibt es fiberhanpt cine Miég-
lichkeit, viele Immobilien-Interessenten
zu erreichen und gleichzeitig die Kos-
ten zu senken? Ja, die gibt es. 5o bictet
zum Beispiel die Online-Plattform eBay
Kleinanzeigen, Deuntschlands grifter
Kleinanzeigenmarkt, die Inserierung
von Miet- und KaufImmobilien anch
fiir Makler kostenlos an.

#[Das hat sich bereits in der Bran-
che herumgesprochens meint Fabian
Bender, Real Estate Partner Manager
bei eBay Kleinanzeigen, »in den letz-
ten Wochen haben sich sehr viele neue
Makler bei uns registriert — und der
Zustrom hilt an«.

Hierfiir gibt es qute Griinde

B cBay Kleinanzeigen erreicht deutsch-
landweit etwa 12 Millionen Mutzer.
50 Joommen Makler selbst in ihrer
niheren Umgebung schnell auf eine
grofie Zahl potentieller Interessenten.

®m Das Portal hat sich bereits cinen
guten Mamen als vertrichsunterstiit-
zende Immobilienplattform gemacht.

® Von der Mictwohnung tiber das Ein-
familienhans bis zur groffen Gewer-
beimmobilic ist hier alles gut aufge-
hoben. Trotz dieser Stirke ist auch
die gewerbliche Muatzung von eBay
Kleinanzeigen hisher kostenlos.

u cBay Kleinanzeigen hat sich auf die
professionellen  Bediirfnisse  von
Immobilienmaklern eingestellt. So
bictet das Portal ecine einfache
Schnittstelle zu jeder gebriuchlichen
Maklersoftware. Nachdem ein Malk-
ler sich angemeldet hat, kann er jedes
Angebot wie gewohnt mit seiner Soft-
ware auch in das Kleinanzeigenportal
iiberfiihren.

Wer jetzt die Chancen von Deutsch-
lands grifitem Kleinanzeigenmarkt
nutzen michte, kann szich unter klin-
anzeigen.cbay.de/anzeigen /makler. html
informieren oder gleich mit dem
Immobilien-Team von eBay Kleinanzei-
gen unter service@cbay-kdeinanzeigen.de
Fomtakt aufnehmen.

Fabian Bender, Real Estate Partner
Manager bei cBay Kleinanzeigen, ist
sich sicher, dass sich diese Mafinahme
lohnt: «Es ist natiirlich nur ein Baustein,
aber wir helfen Immobilienmaklern in
einem schwierigen Umfeld neus Kun-
den zn gewinnen - und dabei Zeit und
Kosten zu sparen.«

Informationen fiir Makler unter
klelnanzelgen.ebay.de/anzelgen/
makler.htm| oder
servicemebay-klainanzelgen.de




Beispiel: 1/1 Seite in gleicher Spaltigkeit wie 1Z-Redaktion, mit eingefarbtem Hintergrund
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Beispiel: 1/2 Seite Eckfeld auf Redaktionsseite des Berlin-Specials
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