
Advertorials 

in der Immobilien Zeitung



 

Ein Advertorial in der Immobilien Zeitung 

Als redaktionell gestaltete Anzeige bietet das Advertorial die Möglichkeit, Ihr Unternehmen,  

Produkt oder Event optisch ähnlich einer redaktionellen Berichterstattung zu präsentieren.  

Einsatzgebiet:  

Häufig nutzen Advertorials Texte und Bilder mit Bildunterschriften ähnlich des jeweiligen 

redaktionellen Umfelds innerhalb der Gestaltungsvorschrift so weit aus, dass dem Leser die Botschaft 

innerhalb seiner Lesegewohnheiten umfeldharmonisch vermittelt wird. Die Advertorials bedürfen 

hochwertiger Texte und eignen sich, komplexe Themen zu vermitteln. Die Beispiele zeigen Print-

Advertorials. Auch online auf www.iz.de sowie in unseren Newslettern können sie platziert werden. 

Verschiedene Gründe sprechen für ein Advertorial:  

• Darstellung erklärungsbedürftiger Produkte oder Dienstleistungen  

• Glaubwürdigkeit der Botschaft wird durch redaktionsnahe Optik unterstrichen 

• Falls derzeit keine passenden Anzeigenmotive für den aktuellen Werbeanlass zur Verfügung stehen 

Einige der unten gezeigten Beispiele sind eher textintensive Werbeanzeigen als Advertorials. Dabei 

kombinieren Sie den optischen Reiz einer gut gestalteten Werbung mit dem des textbedingten 

Informationstransfers. Gleich welche Form Sie für sich abwägen, es ist zu beachten, dass die Leser 

der Immobilien Zeitung eine enorm hohe Lesezeit investieren – durchschnittlich verbringt ein Leser 

pro Ausgabe 53,3 Minuten mit unserem Medium.  

Im Vergleich zu emotionalen Werbemotiven bietet das Advertorial weniger optische Werbereize. 

Insbesondere bei Unternehmen mit hochwirksamen, wertigen Werbekampagnen wirken die 

Wiedererkennungseffekte nicht in vollem Maß. 

Durch eigenes Texten oder wahlweise Zuarbeit für das Erstellen von Texten durch externe Journa-

listen kann ein höherer Aufwand für Ihre Kommunikationsverantwortlichen entstehen. Dafür sind die 

externen Erstellungskosten häufig günstiger und bereits vorhandene Presse- und Unternehmenstexte 

können teilweise verwendet werden. 

Vorteil:  

In unabhängigen 

Medien erreichen Sie 

Nennungen lediglich 

durch einen hohen 

Newswert und / oder 

gute und anhaltende 

Pressearbeit. Diese 

lassen sich selten 

terminlich 

beeinflussen.  

Im Advertorial 

können Sie zum 

Wunschtermin Ihre 

Kommunikationsziele 

umsetzen. 

Beispiel: ½ Seite quer 

http://www.iz.de/


Formate und Preise: Jedes Anzeigenformat (siehe Seite 14 und 15 unser Mediadaten) ist als 

Advertorial möglich und wird zum jeweiligen Anzeigenpreis abgerechnet. Die gängige Größe liegt 

zwischen 1/4 und 1/1 Seite. 

Gestaltung: Gern übernehmen wir die Gestaltung Ihres Advertorials gegen 15 % Aufpreis. Dieser 

Aufpreis entfällt ab Buchung einer 1/1 Seite. Das Advertorial ist abschlussrabattfähig und bei 

Anlieferung einer fertigen Druckvorlage auch agenturrabattfähig. 

Der Gestaltungsspielraum ermöglicht eine redaktionsnahe Optik mit folgenden Unter-

scheidungsmerkmalen als Abgrenzung: 

• Andere Spaltenbreite  oder gleiche Spaltenbreite mit eingefärbtem Hintergrund

• Andere Schriftart und Schriftgröße

• Andere Headlines, Texthervorhebungen und Bildunterschriften

• Die Anzeige wird mit einem Rubrikenkopf  – Anzeige – gekennzeichnet

Alle Advertorials werden vor Veröffentlichung durch unsere Redaktion abgenommen. 

Anzeigenschluss: Fertig angelieferte Druckunterlagen: 2 Tage vor dem jeweiligen Anzeigenschluss 

Verlagsseitig zu erstellende Druckunterlagen:   1 Woche vor dem jeweiligen Anzeigenschluss 

Fazit: Sobald sich eine Botschaft nicht alleine durch die emotionale Kraft von Bildern sowie die 

unterstützenden Slogans und Kurztexte vermitteln lässt, kann das Advertorial komplexe Inhalte 

darstellen und den Wettbewerbsvorteil des Unternehmens herausarbeiten. 

These: Im Vergleich zu Tages- und Publikumsmedien eignen sich Fachmedien eher für Advertorials, 

denn die Leser von Fachmedien  

1. erwarten für ihre Tätigkeit relevante Information der verschiedenen Marktplayer.

2. begegnen wenig ablenkender/irrelevanter Werbung, die zu Werbeignoranz führt.

3. erhalten durch Werbung/Advertorials den Anstoß für Geschäftskontakte/Geschäftschancen.

Sobald keine hochwertigen Werbemotive existieren oder 

die vorhandenen für die Werbebotschaft nicht geeignet 

sind, kann das Advertorial je nach Engagement des 

Auftraggebers in Zusammenarbeit mit dem Verlag 

vergleichsweise kostengünstig das Kommunikationsziel 

erreichen. 

Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gern: 

Telefon 0611/973 26-0 

Thomas Buhlmann -26  buhlmann@iz.de 

Karsten Franke        -21  franke@iz.de 

Christopher Tyziak -955 tyziak@iz.de 

Claudia Emrich        -13  emrich@iz.de 

Beispiel: 1/3 Seite Eckfeld 

mailto:buhlmann@iz.de
mailto:franke@iz.de
mailto:schmidtke@iz.de
mailto:emrich@iz.de


     Beispiel: 1/3 Seite Eckfeld 4c 



 

  Beispiel: 1/1 Seite in gleicher Spaltigkeit wie IZ-Redaktion, mit eingefärbtem Hintergrund 



Beispiel: 1/2 Seite Eckfeld auf Redaktionsseite des Berlin-Specials



Beispiel: 1/3 Seite Eckfeld 



Beispiel: 1/3 Seite Eckfeld 



Beispiel „iCover mit Advertorial auf Seite 2“: vor der Seite 1 liegt eine „falsche Seite 1“ … 



… mit einem Advertorial auf der Rückseite - gegenüber der echten Seite 1 platziert.



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Beispiel „Panoramaanzeige“: zwei gegenüberliegende Seiten, bei denen der Bund bedruckt wird 

 

 


