
Advertorials (print & online) 
in der Immobilien Zeitung

Werbung in Fachmedien stärkt positiv das 
Image der werbenden Unternehmen und ihrer 
Produkte. 

Quelle: Leseranalyse Entscheidungsträger 2020 / Deutsche Fachpresse 



Die IZ für Sie

* Studie „Was ist guter Immobilienjournalismus?“ – Eine Befragung  von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018Seite 2

Wir sind die Immobilien Zeitung, Ihr kompetenter Partner, der Sie leistungswirksam im Markt platziert. 
Wir…

… sind eines der wichtigsten Medien 
der Branche, so sehen es 79% der 
Befragten laut einer Studie von 
bulwiengesa.*

… legen Wert auf persönliche 
Beratung und stehen Ihnen zur Seite 
bei der Auswahl der besten Werbe-
mittel und -formate für Ihre Werbe-
botschaft. 

… schätzen Transparenz und lassen die 
Auflagen und Reichweiten unserer 
Print- und Online-Medien regelmäßig 
durch die IVW belegen. 

… wollen, dass Sie zufrieden sind. 
Unsere Serviceleistungen für Sie:
- Erarbeiten von Anzeigenpaketen
- Gestalten von Anzeigen, Advertorials 

und Online-Bannern.  
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Unsere Medienkanäle 



Erklärungsbedürftige Produkte und Leistungen 

Sie wollen ein neues Produkt in den Markt einführen, die Marke Ihres Unternehmens
bekannter machen oder Ihre Dienstleistung erklären? Dann sollte ein Advertorial ein
Teil Ihrer Marketingstrategie sein.  

Advertorials bieten ausreichend Raum für Hintergrundinformationen, Tipps, Anleitungen 
oder umfassende Ratgeberartikel. Sie machen Ihr Unternehmen in Ihrem Marktsegment 
sichtbarer und erhöhen langfristig das Vertrauen. Denn Advertorials werden aufgrund ihrer 
speziellen Gestaltungsweise oftmals mehr Glaubwürdigkeit entgegengebracht als her-
kömmlicher Werbung. 

Durch die Verschmelzung werblicher und redaktioneller Inhalte können Sie zusätzlich als 
Meinungsführer, Experte oder Trendsetter wahrgenommen werden. Nutzen Sie die 
Zielgruppe der Immobilien Zeitung, um Ihre Botschaft in der Immobilienbranche zu 
platzieren.  
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90% der Entscheider nutzen Fachzeitschriften, 76% digitale 
Angebote von Fachmedien. Damit liegen Fachmedienan-
gebote deutlich vor anderen externen Informationsquellen. 
(Quelle: Leseranalyse Entscheidungsträger 2020 / Deutsche Fachpresse)



Ihr Advertorial in der Immobilien Zeitung
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Print-Werbung funktioniert über die Initiativwirkung, sie kommt aktiv zum Leser, die 
Zeitung liegt auf dem Schreibtisch. Sowie über die Leserdauer. 

Auch können Sie mit Advertorials in unserem Tagesnewsletter IZAktuell auf Ihr Produkt 
und Unternehmen aufmerksam machen. 

Nachfolgend finden Sie einige Motivbeispiele – print und online. 
Lassen Sie sich von den unterschiedlichen Layouts und Formaten inspirieren. 

Neu: Ab Mai 2022 bieten wir Online-Advertorials auf IZ.DE an. 
Unsere erfahrenen Redakteure erstellen Ihre redaktionelle Werbung auf der Basis Ihres 
gewünschten Themas. Die professionell erstellten Artikel werden auf einer prominent 
platzierten Bühne auf der Homepage von IZ.DE veröffentlicht.



Beispiele Print-Advertorials
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Beispiele Print-Advertorials
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Beispiele Print-Advertorials
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Beispiele Print-Advertorials
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Newsletter-Advertorial

Profitieren Sie von hoher Nutzungsintensität und guten Öffnungsraten treuer Abonnenten 
in unserem aufmerksamkeitsstarken Newsletter! 

Der tägliche Newsletter IZAktuell komprimiert von Montag bis Freitag das Wichtigste des 
Tages. 

Hier können Sie Ihre Botschaft als ADVERTORIAL (grafisch gestaltet) oder als WORT-BILD-
BANNER platzieren. Mit 520 x 360 Pixel fällt Ihre Botschaft besonders auf! 

Ihr Banner unterscheidet sich zwar in Schriftgröße, Schrifttyp etc. von den Redaktions-
inhalten; Ihre Unternehmensnachricht ist jedoch in das redaktionelle Umfeld eingebettet.
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Beispiele Newsletter-Advertorials
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Beispiele Newsletter-Advertorials
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Online-Advertorial – ab Mai 2022 auf IZ.DE buchbar! 

Ihr Unternehmen möchte Storytelling betreiben? Mit Online-Advertorials ist das jetzt möglich! 

Online-Advertorials bieten viele Möglichkeiten, um Ihre Expertise in der Immobilienbranche gezielt 
hervorzuheben und Userinnen und User in Leads zu verwandeln. Ihr Thema in unserem Fachmedium 
lenkt die Aufmerksamkeit der Nutzenden auf Ihre B2B-Marke, ohne aufdringlich zu sein.

Ihr Advertorial sollte einen Mehrwert bieten, d.h. dem Leser etwas Attraktives anbieten und sein 
Interesse wecken. Es können z.B. interessante Hintergründe, unterhaltsame Geschichten, emotionale 
Videos, regelmäßige Rubriken oder Interview sein.

Binden Sie unterschiedliche Elemente wie Texte, Bilder, Bildstrecken, Karten, Videos, etc. ein. 

Sichern Sie sich mit der dauerhaften Auffindbarkeit auf IZ.DE (12 Monate) die maximale 
Aufmerksamkeit, eine hohe Reichweite und gute Sichtbarkeit bei unseren Usern.  
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Beispiel Online-Advertorial 
auf IZ.DE 
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Eine attraktive Aufmachung 
sorgt für lange Verweildauer.

Die professionellen Texte 
werden von erfahrenen 
Autoren erstellt.
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Beispiel Online-Advertorial 
auf IZ.DE 

Videos lockern Ihre Botschaft 
auf. Vieles ist möglich, 
sprechen Sie uns an!
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Beispiel Online-Advertorial 
auf IZ.DE 

Binden Sie Ihre Social Media 
Tweets ein. 
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Beispiel Online-Advertorial 
auf IZ.DE 

Infokasten bündeln die 
wichtigsten Fakten.

Bildergalerien laden zum 
Verweilen ein.



Leistungsdaten Print und Online

Leistungsdaten
8.909 Abonnenten

(IVW 2/2022)

10.410 verbreite Auflage
(IVW 2/2022)

 Wöchentliche Fachzeitschrift 
für die Immobilienwirtschaft in 
Deutschland.

 Sachkundige Berichterstattung 
von einem kompetenten 
Redaktionsteam.

IZ-Printausgabe Tagesnewsletter 
IZAktuell 

Wochennewsletter 
IZWoche IZ.de

Leistungsdaten
38.755 Abonnenten

 Informiert jeden Freitag über 
die wichtigsten Nachrichten 
der Woche.

 Gratis - auch für Nicht-
Abonnenten der Immobilien 
Zeitung verfügbar.

Leistungsdaten
9.219 Abonnenten

 Informiert täglich von MO-FR 
über die wichtigsten und 
aktuellen Nachrichten des Tages.

 Abonnenten der Immobilien 
Zeitung steht IZAktuell exklusiv 
zur Verfügung.

Leistungsdaten
ca. 673.279 Page Impressions
pro Monat (IVW Online 1-6/2022)

 Permanent aktualisiertes 
Nachrichtenportal.

 Versorgt die Entscheider der 
Immobilienwirtschaft zuverlässig 
mit wertvollen Informationen.

 Für alle Kunden der Immobilien 
Zeitung auf Paid-Content-Basis 
verfügbar.
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Summary

Leser von Fachmedien sind offen für komplexere Kundenbeiträge wie Advertorials. 
Umfangreiche Produkte und Services können so vermittelt werden.

Ihre Botschaft erreicht den Leser im Lesefluss auf der Suche nach den wichtigsten 
Nachrichten und Informationen nahezu barrierefrei.

Selbst Leser mit Adblocker erreichen Sie sowohl über die Teaser als auch mit den 
Advertorial-Artikeln.  

Das wertige IZ-Umfeld strahlt auf Ihr Angebot ab und forciert die Interaktion mit 
Ihnen.

Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot, unsere aktuellen Preislisten
finden Sie immer auf https://media.iz.de/
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Das IZ-Team Mediaberatung freut sich auf Sie 


