Advertorials (print & online)
in der Immobilien Zeitung

Werbung in Fachmedien starkt positiv das

Image der werbenden Unternehmen und ihrer
Produkte.

Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse




Die IZ fur Sie

Wir sind die Immobilien Zeitung, Ihr kompetenter Partner, der Sie leistungswirksam im Markt platziert.

Wir...

... sind eines der wichtigsten Medien
der Branche, so sehen es 79% der
Befragten laut einer Studie von
bulwiengesa.*

... legen Wert auf personliche
Beratung und stehen Ihnen zur Seite
bei der Auswahl der besten Werbe-
mittel und -formate fur Ihre Werbe-
botschaft.

Seite 2 * Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018

TwnoEETERIe = ... sSchatzen Transparenz und lassen die
\S<z . &?} Auflagen und Reichweiten unserer
2 i Print- und Online-Medien regelmaliig

durch die IVW belegen.

... wollen, dass Sie zufrieden sind.
Unsere Serviceleistungen fur Sie:

- Erarbeiten von Anzeigenpaketen

- Gestalten von Anzeigen, Advertorials

und Online-Bannern.




Unsere Medienkanale

IZ PRINT |Z NEWSLETTER |1Z.DE

wdchentliche Fachzeitschrift fiir die * Tagesnewsletter IZAktuell (Mo-Fr) ¢« permanent aktualisiertes
Immobilienwirtschaft in Deutschland exklusiv fiir Abonnenten mit den Nachrichtenportal

sachkundige Berichterstattung wichtigsten Meldungen des Tages biindelt das Wissen der I7

von einem kompetenten Redaktions- * Wochennewsletter .fZ_’."I-"cr_che (Fr) fiir _ verkniipft Daten- und Recherchetools
team Abonnenten und registrierte Nutzer mit
diverse Themenspecials den wichtigsten Meldungen der Woche

mit tagesaktuellen Nachrichten

Mg lheamche erkebi Welle von
Ubernubanes




Erklarungsbedurftige Produkte und Leistungen

Sie wollen ein neues Produkt in den Markt einfUhren, die Marke Ihres Unternehmens
bekannter machen oder Ihre Dienstleistung erklaren? Dann sollte ein Advertorial ein
Teil Inrer Marketingstrategie sein.

Advertorials bieten ausreichend Raum fur Hintergrundinformationen, Tipps, Anleitungen
oder umfassende Ratgeberartikel. Sie machen Ihr Unternehmen in Ihrem Marktsegment
sichtbarer und erhéhen langfristig das Vertrauen. Denn Advertorials werden aufgrund ihrer

speziellen Gestaltungsweise oftmals mehr Glaubwurdigkeit entgegengebracht als her-
kdmmlicher Werbung.

Durch die Verschmelzung werblicher und redaktioneller Inhalte kdnnen Sie zusatzlich als
Meinungsflhrer, Experte oder Trendsetter wahrgenommen werden. Nutzen Sie die

Zielgruppe der Immobilien Zeitung, um lhre Botschaft in der Immobilienbranche zu
platzieren.

90% der Entscheider nutzen Fachzeitschriften, 76% digitale
Angebote von Fachmedien. Damit liegen Fachmedienan-

(Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse)
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gebote deutlich vor anderen externen Informationsquellen. I r Z



lhr Advertorial in der Immobilien Zeitung

Print-Werbung funktioniert Gber die Initiativwirkung, sie kommt aktiv zum Leser, die
Zeitung liegt auf dem Schreibtisch. Sowie Uber die Leserdauer.

Auch kdnnen Sie mit Advertorials in unserem Tagesnewsletter IZAktuell auf Ihr Produkt
und Unternehmen aufmerksam machen.

Nachfolgend finden Sie einige Motivbeispiele - print und online.
Lassen Sie sich von den unterschiedlichen Layouts und Formaten inspirieren,

Neu: Ab Mai 2022 bieten wir Online-Advertorials auf IZ.DE an.

Unsere erfahrenen Redakteure erstellen lhre redaktionelle Werbung auf der Basis lhres
gewunschten Themas. Die professionell erstellten Artikel werden auf einer prominent
platzierten Buhne auf der Homepage von I1Z.DE vero6ffentlicht.

Seite 5
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Beispiele Print-Advertorials
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DORNIEDEN GRUPPE

Nachhaltige Wohnquartiere - ganzheitlich geplant

DORNIEDEN Gruppe ist Innovationspartner fir eine zukunftsorientierte Stadtentwicklung

Die DORNIEDEN Gruppa steht seit mehr als 100 Jahren fir die von Mit ihren drei Bautrigermarken
VISTA OME deckt di sh

Partner ir I aktly
Zum Selbstverstindnls der Gruppe gehort es, 8ka-  Fir In h Z3hit die
logische und w die L als G Gruppe zu den gréBten Projektentwicklern und

und Hand.  hat sich als far
Wohnraum zu schaffen. Dank des und trotzdem  eine nachhaltige Stadtentwicklung etabliert, Zur
Planungsprinzips DORNIEDEN Quartler+ entste- bm-hl!lrnlbwen fir die uppe der
hen Wohngebiete auf der Hhe der Zeit - Immer Die hohe'
angepasst an die jeweils Grtiichen smmf inem sch einem Immn in im Rh i
und Bedlrfnisse. Mit Energle- und elner serielien  Geblet sowle in Bayern sind bereits eréffnet.

und digitalen sowle einer modularen

Wir suchen
Grundstiicke -

Ansprechpartner
in Ihrer Region:

Niederlassung Nord:
Alexander M. Homes
Tel. 0511 59102394

nord@dornieden-gruppe.com

Niederlassung NRW:

Markus Sack
Tel. 02161 93094367

Niederlassung Rhein-Main;
Markus Autenanger
Tel 04102 7488631
nrw@darnieden-gruppe.com  rhein-main@domieden-gruppe.com

dornieden-gruppe.com

Niederlassung Siid:
Jens Ludwi

Tel. 089 92334192
sued@dornieden-gruppa.com
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Beispiele Print-Advertorials
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Good plant mehi

Logistiki ilie in Hamburg

Multilevel-Logistikkonzepte
erflllen aktuelle Mieterwlinsche

Dis Nachirage nach Logistikimmobilien ist 5o hoch wie nis. Glsichzsitig steigen dis Anforderungen der

Kunden. miissen

undl urbane Logistik
Multilevel-L auch

abbilden. In der Folge warden

Trend avancisren. Goodman lisfert in Hamburg sin Beispiel.

Befeuert vom Online-Hands! wird das. Peket
velumen in Deutschland bis zum Jahr 2025
won heute 4 muf 5,7 Millarden Sendungen
anwachzen — das meldst der Bundesversand
Paket- und Expresslcgiatic.

Jo werbrauchemther  Logistkzantren  alao
angesiedett sind, desto beager - sohlisBich wird
die Jetzte Maile’" entacheidend sein fur dis
Seordcoqualittt von Logistikuriemehmen, ganz.
2 sohwaigen von der GO2-Bllenz. Kurze Wegs,

dann aber cher Fordersystame vertikal verteih und
schiieflich in den cheren Gechosssn an dis
Ksintrarsporter  zur Auslisferung  Ubegeben
werden, Die entaprechenden Abliufe gcllten
gone: durchdacht werden, um afw_ tpatar

inchrtistung van kundeneigenan Vertikalferder-
Iynnmm miglich zu machen.

Urbane Logistik fir Hamburg

Goodman, s=it 16 Jahmen in Deutschland aktiv
L

i
it der Schssel 2um Eroly baim Kurden nsin

B ot e et
geeignets Flichen sehr knapp. Ein Lssungs-
Sk ind Mileve-Lagakonzepte, die
audem duh die Kombination verschiedener
Pekpoain i i’ Sk, S
wirne uv Effizisnzsteigerungen srmglchen.

Solohe mebrgeachossigen Logistic- und Auslisk-
nngsgebiude stellen hohe Anfordenagen an dis
el R Rl e

: Din Abfertigung der anlisfendsn
s erfigt aufgrund des hahen Gewichtes und
der in urbanen Lagen vorhardenen kleineren

entuicket_ein nciches Kanzpt gerade i
Hamburgillrock: 26000 mé Lagerfiche,
2600 m* Bire- und Sozialflsahe sowe ausrmi-
i b Gl S 2

ehreren Etgen - und das in siver der gefrag-
{estr Logon i Lan- Mt Ltk ) ok

Gommercein Hambury

as Stadtzerinm jat nur 2 Kilomster entfernt.
nmmaulmmaulmqummum
geeignst fir die Logistk der leten Meile —
Harnburg hat 1,85 Millonen Exeechrer mit siner
Kaauflaa: von je 25,807 Eurs inrund 1,05 Milianen
Haushaten

zum

Meorfieet und die lkistungafahigen Autobehnen
A1 und A28 in unmiteelbarer Mahe.

Nachhaltigksitsprogramm
GreenSpace+

Nashhaltigheit ist uns ks Uniarnchmen wichtig
Aurch bei desam Prejeke beruckaichtigt Goodman
die Bilange der Kundan urd der Kommunen. Das
gt fur i Optik mit ansprechendsr Fasaad und
Eogranung cbenso wie fur Aspekes der Nach-
ltigheit

Dabei hommt des ven Gacdman entwickets
Progmrs [y som T, Mok

el o i o i
g wirdaush iamser

Elskirofahrzzuge e Bamahungen der Kommunen
2ur Fordenung der E-Mabilit.

Goodman Germany stsht Logistkunermehmen
Far weiters Informationen zur Verligung und berd
bei der Limectzung von Stratagien far dis Zukurt
der urbanen Logistk Dus Grado des Unter
rehmena: Wir schaflen mit zukurfizsichersn

Lagerung
wird damit cbenfaila zumeist ebanerdig erfolgen,
Die bearbeitsten bz, werpackien Viaren milssen
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Making space for greatness -“

myhive

Innovatives und flexibles Office-Konzept
im Disseldorfer Medienhafen

Im Diisseldorfer Medienhafen eraffnet die IMMOFINANZ im Oktober einen
ersten deutschen myhive-Standort und setzt damit auf hohe und innovative
Standards fiir die Gestaltung von zzitgemalien Baroksungen am
immabilienmarkt. Auf eirer Gesamtflache von 57.000 m? stehen hochmederne
Biiro- und Commurity-Riume sowie umfassende Service-Dienstleistungen far
GroBkonzerme und Unternehmen in jeder GraBe zur Verfigung. Ein flaxibles
Raumangebot, Hatel-inzpirizrtes Design und Service, sowie eine lebhafte
Community sind dabei zentrale Elemente der internationalen Biramarke der
IMMOFINANZ.

Der neue myhive-Standart im Disseldorfer Medienhafen besteht aus zwsi
Gebsuden, die einen Campus mit bis zu 16 Chergeschossen bilden.

Das Angebot reicht von eirzelnen Schreibtischen im shared office dber sigene
Biirosinheiten bis hin zu individuell gestalieten Biros mit sigenem Eingang.
Pro Etage sind Blrosinhsiten bis zu 4.300 m? maglich.

o Kitner| Innen Vets: myhive

£
g
£
g
z
2




Beispiele Print-Advertorials

Energieeffiziente Gebéudetechniléw
aus einer Hand

Daikin bietet groRtes forderfahiges Produktportfolio

Won der neuen Bundesfarderung fiir
effiziente Gebiude (BEG) profitieren
auch grolie Unternehmen mit meh-
reren Unternehmenshbetsiligungen,
Einzelhdndler und Filialisten.

Neben der Ausweitung der Farderung zur
energstischen Sanisrung von Gebauden gibt
=su.a, such zwei maligebliche Andsrungen:

+ Luft-Luft-Wirmepumpen sind mit
der BEG férderfihig

+ Das Farderprogramm ist beihilfafrei
gestellt und unterliegt nicht linger
dem EU-Beihilferecht

Daikin verfligt als Technologiefiibrer in der
Klima-, Kahe- und Wermepumpantechnologie
iber da griBte férderfihige Predukportfolia
im Markt. Der Vorteik Daikin Kunden berdti-
gen fur Heizung, Klimatisisrung, Lifturg,
Gewerbekilte, Warmwasser und die System-
steusrung nur sinen sinzdgen Ansprach-
partrer, der thner von der Planung bis ur
Inbetriebniahme und daniber hinaus im lau-
fenden Betrieb der Systerne kompetent zur
Saite steht. Insgesamt decke die umfang-
reiche Froduktpalets von Daikin bis zu 90 %

Leading Air
Seite 8

[P cor BEG 36T (364 0 311 EGCia1 LD KT oA
oingecet, cas Ll Lufl-WSrmepumiizn who i Cabdn Y.
trdutatig warden.

it Db LaMuns. und Nirmasriagsn werckr i Rahman

e m Aahvren o BEG it 2.ch cha Erssirisu, & Antauch
et dhe Opeimierung raumiuf lechnlschir Artagen Kkl Warms-
ke

banachisst

der technischen Gebiudeausristung sb und
bietst fir jade Raum- und Gebiudegrale
eine Lasung und in vielen Fillen forderfihige
Systeme an

Des Férderprograrmm der BEG umschlieBt im
Michiti h w50

und Klimaanlagen, Kaltwassersitze und
Daikin VRV Systeme sowie Luft-Luft-Warme-
pumpan wie Daikin Sky Air. Dar Fardersatz
betragt 20 % der Investitionskosten (bis zu
1,000 € pro m?, aber maximal 15 Mio. €.
Wairmepumpen werden im Nichowohn-
bereich mit 35 % bis hin zu 45 % gefrdart

Weiters |nformationen zum
Therra Fardenung gibt es auf
www.daikin.de/foerderung

VbaikiINn

Der Bau des 17.000 gm groBen Meubaus Hub 3 in
Schonefeld wird die Mietflache des Unternehmens-
Campus' BB Business Hub am Flughafen BER bald
nahezu verdoppeln. Die Fertigstellung ist fiir Herbst
2022 geplant. Mit Blick auf die modernen Anforderun-
gen von Office-Flachen setzt Thomas Graf, der neue
Geschaftsfihrer der Alpine Finanz Bau, auf flexible
Raume im Social Design: ,Das Blro der Zukunft wird
neben der Arbeitsfunktion immer auch eine soziale
Komponente innehaben. Entsprechend wichtig ist es,
Raum fir das gemeinsame Miteinander und den Aus-
tausch zu schaffen. Die enge Teekiiche mit Neonlicht

Telefon: 030 720 10 24 00 — info@alpinefinanz.de
www.alpinefinanz.de — www.bb-businesshub.de

Flexibilitat und Social
Design im Herzen
der Metropolregion

DER BB BUSINESS HUB BIETET
BUROFLACHEN FUR DIE ZUKUNFT

ist von gestern”, erklart Herr Graf. Aus diesern Grund
wird der BB Business Hub kinftig auch Gber eine
ca. 600 m? groBe Gastro-Area mit modernem Food-
Konzept verfigen. Uber die mietereigenen Sozialflachen
hinaus entsteht so ein weiterer Networking-Treffpunkt
mit Blick auf das aufwendig gestaltete AuBenareal, das
an beliebte Open Spaces internationaler Metropolen
erinnert. Diese sind im Ubrigen vom BB Business Hub
schneller zu erreichen als aus Berlin-Mitte. Denn durch
die perfekte Lage im Herzen der Metropolregion Berlin
Brandenburg ist der Office-Campus bestens mit Berlin
und der Welt vernetzt!

AN\

ALPINE FINANZ



Beispiele Print-Advertorials

GEWERBLICHE
IMMOBILIEN-INVESTMENTS

NACHHALTIG HANDELN UND INVESTIEREN

Der Begriff ,Nachhaltigkeit” ist nicht
erst seit gestern in aller Munde. Viele
Bereiche wie Konsumgitterindustrie,
Mobilitét, Infrastruktur und die Politik
setzen sich mit Nachhaltigkeitsaspek-
ten auseinander. Auch fiir Immobilien-
produkte werden Nachhaltigkeitskrite-
rien immer wichtiger und mitlerweile
auch verpflichtend.

Etwa 35 Prozent des Endenergiebedarfs
in Deutschland sind dem Gebaudesektor
zuzuordnen. Mit Kosten von nund 73 Mrd, €
pro Jahr hat dieser Bereich damit ein
enorm groBes Einsparpotenzial. Bisher
gelten weltweit nur ca. ein Prozent der
Gebiude als CO.-neutral. Seit jeher bezog
sich Nachhaltigkeit bei Immobilienproduk-
ten vorwiegend auf deren Wirtschaftlich-
keit und auf die erzielbare Rendite. Die
Immebilienwirtschaft steht nun ver der
Aufgabe, entlang der gesamten Wert-
schopfungskette nachhaltig zu werden.

EU-Richtlinien fir nachhaltige
Immobilieninvestments

Durch die seit Marz 2021 geftende Taxo-
nomie-Verordnung der EU werden ESG-
konforme Investitionen zur Pflicht. Dem-
zufolge unterliegen Produkte wie Immobi-
lienfonds einem Klassifizierungssystem
mit 8kologischen Nachhaltigkeitszielen.
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Sandra Ludwig ist Geschaftsfirerin bei Grossmann
& Berger. Sie verantwortet die Bereiche Gewerbe-
Investment und Wohn-lvestment in Hamburg,

Investoren milssen die notwendige Trans-
parenz fir ihre Anlageentscheidung offen-
legen — bezogen auf das Erreichen eines
Umwelt- oder Klimeziels (Environment),
auf die Erreichung von sozialen Zielen (So-
cial) und auf die Achtung von Arbeitsbe-
dingungen sowie die Gewihrleistung einer
ordnungsgemaben Unternehmensfuhrung
(Governance).

Nachhaltigkeit bedeutet damit mehr als
Wirtschaftlichksit und Klimaneutralitat.
Auchin puncto soziale Nachhaltigkeit kin-
nen und missen wir mit dem Produkt Im-
mobilie Verantwortung Ubermehmen. Mit

Bieuet Mori WMz & Bt

dem Kauf von geférdertem oder altersge-
rechtem Wohnungsbau oder der Vermie-
tung an soziale Einrichtungen oder Kitas
kénnen Investoren den ESG-Faktor ,So-
cial” reflektieren.

Ein weiterer Aspekt fir die Nachhaltig-
keitsbewertung ist die Qualitit der Unter-
nehmensfuhrung. Durch Richtlinien zur
Werhinderung von Bestechung, Korruption
oder Betrug oder ein nachhaltiges unter-
nehmerisches Risikomanagement ldsst
sich der Faktor ,Governance” abbilden
und messen. Hierzu gehért auch die
Schaffung und Sicherstellung von zu-
kunftsfahigen Arbeitsplatzen.

Auch fur Hamburg hat Nachhaltigkeit Pri-
oritdt. So sollen die Ziele der Agenda 2030
als Stadt gemeinsam konsequent verfolgt
werden. Far gewerbliche Immobilien-In-
vestments wird es interessant zu beob-
achten, wie sich diese Nachhaltigkeitsas-
pekte auf die Rendite auswirken werden.

Grossmann & Berger steht lhnen geme zur
Seite bei der Suche nach lhrer nachhalti-
gen Anlage in Immobilien.

Fur Auskinfte und Beratung emeichen
Sie die Experten telefonisch unter

040/ 350 B0 20 oder im Internet unter
www.grossmann-berger.de

EXPERTEN-INTERVIEW

QUARTIERE ALS MODERNE ASSETKLASSE

Verschiedene Nutzungen auf einem
Areal - iiber den Reiz von stadtischen
Quartieren spricht Sandra Ludwig,
Geschéftsfihrerin Investment bei
Grossmann & Berger.

Was macht Quartiere fiir Investoren so
interessant?

Quartiere wurden als eigene Assetklasse
aufgrund der hohen Risikodiversifikation
durch die verschiedenen Immobilienseg-
menta in den vergangenen Monaten im-
mer begehrter. Zudem bieten viele neu
entstandene Quartiere eine ESG-konfor-
me Anlegembglichkeit.

Inwiefern?

Moderne Quartiere kéynnen alte und neue
Bausubstanz verbinden, diverse Mut-
zungsarten vereinen und damit einen
lebendigen Ort der Vielfalt innerhalb der
Stadt bilden. Bei der Entwicklung oder
Sanierung von Immobilien kénnen Um-
welt- und Kiimaziele erfullt werden. Zum
anderen kénnen Investoren Nutzer mit
sozialem Hintergrund wie Kitas oder Arz-
te inihr Anlagekonzept einbeziehen.

Sind Quartiere das Modell der Zukunft?
Quartiers spielen kanftig eine groBe Rol-
le bei der Stadtentwicklung. Vor allem
grisBere Stédte beschleunigen deren Ent-
wicklung durch die Bertcksichtigung
eines Nutzungsmix in der Neuaufstellung
von Bebauungsplanen.

Sandra Ludwig ist Geschafisfiihrerm lnvestment bei
Grossmann & Berger

Worauf kommt es bei der Quartiers-
planung an?

Alle geplanten Einzelobjekte eines Quar-
tiers milssen in einem Konzept festgelegt
werden und in einem stadtebaulichen
Konzept stehen. Bei der Entwicklung zu
einem ganzheitichen Quartier begleiten
wir Investoren, Projektentwickler und
Bautréiger.

Der Nutzungsmix spielt eine groBe
Rolle?

Absolut. Die Vielfalt und die Verteilung
der Nutzungen sowie die Mischung der
Bewohner - Stichwort Wohnungsdrittel-
mix — charakterisiert die Eigenart eines
Quartiers.

Bty vt hrcRczsmorn & g il

Welche Nutzungsarten werden bei
Quartieren besonders beriicksichtigt?
Die Nutzungsmischung von Stadtquar-
tieren besteht in der Regel aus Wohnen,
Buro und Handel. Diese werden durch
weitere Nutzungsarten aus den Berei-
chen soziale Infrastruktur, Verkehrsinfra-
struktur, kulturelle Einrichtungen und
Freizeit ergénzt.

Die Marzipanfabrik in Hamburg-Bah-
renfeld ist ja ein Beispiel flir ein sol-
ches Quartier?

Ja, auf dem ehemaligen Geldnde der
Oetker-Marzipanfabrik ist ein lebendiges
Quartier mit GroBunternehmen, klsineren
und mittelgroBen Gewerbe-, Handwerks-
und Dienstleistungsbetrieben entstan-
den.

Gibt es auch ein Quartier, das alle
denkbaren Nutzungsarten vereint?

Ja, ein umfangreiches Quartier entsteht
gerade mit den Kolbenh&fen in Ham-
burg-Ottensen. Hier gibt es kunftig ein
lebendiges Miteinander aus Handwerk,
Kunst, Kultur und urbanem Wohnen.

Besuchen Sie uns auf der Expo Real in
Halle B2 an Stand 430 — wir freuen uns
auf Sie. Dartiber hinaus emeichen Sie
Grossmann & Berger telefonisch unter
040 / 350 BO 20 oder im Internat unter
www.grossmann-berger.de.



Newsletter-Advertorial

Profitieren Sie von hoher Nutzungsintensitat und guten Offnungsraten treuer Abonnenten
in unserem aufmerksamkeitsstarken Newsletter!

Der tagliche Newsletter 1ZAktuell komprimiert von Montag bis Freitag das Wichtigste des
Tages.

Hier konnen Sie Ihre Botschaft als ADVERTORIAL (grafisch gestaltet) oder als WORT-BILD-
BANNER platzieren. Mit 520 x 360 Pixel fallt Inre Botschaft besonders auf!

Ihr Banner unterscheidet sich zwar in Schriftgré3e, Schrifttyp etc. von den Redaktions-
inhalten; Ihre Unternehmensnachricht ist jedoch in das redaktionelle Umfeld eingebettet.

1Z
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Beispiele Newsletter-Advertorials

Wenn @as Gebaude hellsehen kann myh ive Im Dssekorfer Medienhafen

eraffnet die IMMOFINANZ im
Das neue Office-Konzept im Dusseldorfer Medienhafen Olctober einen ersten deutschen
myhive-Standort und setzt darmit
innowvative Standards fr die
Gestaltung von zeitgemaBen
Birolosungen. Auf einer
Gesamtflache von 57.000 m?
stehen hochmoderne Biiro- und
Community-Raume sowie
urnfassende Servica-Dienst-
 leistungen fiir GroBkanzerne und
Unternehmen in jeder GriBe zur
Verfilgung. Das flexible Angebot
reicht von einzelnen Schreib-
tischen im shared office iiber
eigene Biroeinheiten bis hin zu
individuell gestalteten Biros.

Mit vorausschauender Wartung steigern Sie die
Performance von Gebiudeinstallationen wia
Sicherheitssysteme oder Licht dank fundierter
Prognasen. Wie Sie Gebidude storungsfrei mittels
oPredictive Maintenance” betreiben, entdecken
Sie auf der Light + Building vom 8, — 13. Mérz 2020
in Frankfurt am Main.

P Lesen Sie hier mehr
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Beispiele Newsletter-Advertorials

* wealthcap

Offene Immobilienfonds
auf Wachstumskurs

Ob bei institutionellen oder privaten
Anlegern - offene Immaobilienfonds sind
begehrt. Selbst die Corona-Krise konnte
ihnen wenig anhaben Warum, horen
Sie in unserem aktuellen Podcast

i s
i Podcast anhbeen

Seite 12

Die Radisson Hotel Group bleibt
/¢ auch 2021 auf Wachstumskurs mit
| erfolgreichen Marken

Die Radisson Hotel Group (RHG) hat
trotz der Pandemie an ihrer Expansion

- festgehalten und mit Radisson Individuals
sogar eine neue Marke auf den Markt
gebracht. Mit der Premium-Lifestyle-Marke Radisson
Collection wachst RHG zudem im Luxussegment. Die
vielfiltigen Vertragsmodelle der Gruppe fiir Immobilien-
besitzer und Investoren stofien auf reges Interesse.
Erfahren Sie mehr iiber die angebotenen Losungen auf
radissonhotels.com und wachsen Sie mit der Radisson

Hotel Group.




Online-Advertorial - ab Mai 2022 auf IZ.DE buchbar!

lhr Unternehmen mochte Storytelling betreiben? Mit Online-Advertorials ist das jetzt moglich!
Online-Advertorials bieten viele Moglichkeiten, um Ihre Expertise in der Immobilienbranche gezielt
hervorzuheben und Userinnen und User in Leads zu verwandeln. Ihr Thema in unserem Fachmedium
lenkt die Aufmerksamkeit der Nutzenden auf Ihre B2B-Marke, ohne aufdringlich zu sein.

Ilhr Advertorial sollte einen Mehrwert bieten, d.h. dem Leser etwas Attraktives anbieten und sein
Interesse wecken. Es kdnnen z.B. interessante Hintergrinde, unterhaltsame Geschichten, emotionale
Videos, regelmaldige Rubriken oder Interview sein.

Binden Sie unterschiedliche Elemente wie Texte, Bilder, Bildstrecken, Karten, Videos, etc. ein.

Sichern Sie sich mit der dauerhaften Auffindbarkeit auf IZ.DE (12 Monate) die maximale
Aufmerksamkeit, eine hohe Reichweite und gute Sichtbarkeit bei unseren Usern. I Z
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Regizrizren  Login

B Sig verwenden diz [T als Gast
IMMOBILIENEMITUNG P

UNTERMEHMEN PROJEKTE MARKTE PERSOMNEN Archivsuche

Home Digitales

Dieser |nhalt ist eine Anzeige des Untemenmens Patrizia

7 Werte schaffen: Nachhaltigkeit ist ein Muss

Dienstag, 0. Marz 1022

Sustainability (@PATRIZIA

E ﬂ u n E Das offentliche Bewusstsein beim Thema Klimawandel

steigt zunehmend — und zwar weltweit. Der
Handlungsdruck wird immer dringlicher.

MEISTGELESEN
Die Dringlichieit der bevorstehenden Herausforderung ist auch in der Finanzindustrie
1 | Terragon meldet Insolvenz an angakomman. Mehr und mehr Investoren wartan auf verlissliche Signale, welche
einschneidendan Mafnzhmean zu erwarten sind. Daz gilt such fiir Vertreter des Resi Azset
2 ‘ Ab dem 1 Juli g=lten neus Investmeant Management. Die auf dem Tizch liegenden Zahlen sind genauso bekannt wie
Regeln fiir don Mistzpiagel beunruhigend: Bau und Betrish uden sind weltwait lzut World Ereen Building

Council fir 29 % aller COI-Emissionen verantwortlich, Keine Frage: Wenn der Bau- und
Colliers-Chef fordert Immobiliensaktor bei
iz 2050 nicht C02-neutral werden kénnen. So wie es-das Pariser Abkommen

3 ingenden Themen wie dem Klimaschutz nicht vorangeht, wird dis

Transparen: ithar el
Preiskorrekiur warschreibt.

Die gute Machricht ist, dass sich das Blstt inzwischen wendet. Die Richtlinien und
Worschrifizn der Immobilienwirtschaft in Bezug auf CO2-Emissionen vzeitnah in
den allermeisten Regionan der Welt entsprechend angepasst werden, darin sind sich alle

Anzeige des Untemehmens & PATRIZIA

Beispiel Online-Advertorial
auf IZ.DE

Eine attraktive Aufmachung
sorgt fur lange Verweildauer.

Die professionellen Texte
werden von erfahrenen
Autoren erstellt.
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1. ab 2025 ein flihrenger nachhaltiger Irvestor in Sachwerte sein. Mit einem sinheitlichen
1IN PRI 5-Stema-Rating Und einer Perkfizieomg duorech unser ansprosbanlies £ eate

Bemwer~Prograrmm.l beim Grofizeil unsersr Yermd genswerte.
2. e Bop Arbeitgeber im hmoobilicosekic svin a u °

Bis 2037 pie finrender qlabaler Boparr-livestar m Real Assets-Seliar sein - mir sinem
bedeuzenden Antell unseser AUM in Impact-lnvestments.

o [ ] [ ] [ ]
Die vier langliistigen ESG-Ziele der PATRIZIA lauten wie folgt: B els p e I 0 n I Ine- Ad ve rt oria I

-

L 2040 Klines

rportfolios enel

et sdmilichen Gesehillakividun md
aefiir natwencigen Anforderungen - externe oder

ULl

en.alle

sl dnmcet Stakeholder entissen alse el wngeselel wieiden,

Das Thame Nachhaltigkeis muss ganzheitlich betrachret werden, daven ist zuch PATRIZIA
Frst iilseereant. Deshall swa e unserremeils foihee tia @0 rahisre o infassende FSG-
Srrategie sowie ein Zeitplan und Gestalturgsrahmen fiir diz Umsetzung all disser
Worbahen entwickelt. Faeriseifiziente, €0 7-anre und generell nukinfrssichers
Immobilien sind vorteithaft fiir alle: fir Mieter, flir Eigemtimer, Bstreider und nasiriicn fur
Iawvestaren

Videos lockern Ihre Botschaft
auf. Vieles ist moglich,

sprechen Sie uns an!

CREATE BETT a
OLFGANG EGGER

{TH [

PATRIZIAs ESG-Malinahmenkatalog fiir eine nachhaltigere
Wirtschaft

Dizse selb ten Zlele arfent slch k an der Zielen fiir nachhaltigs
EnLwitkiuyg (SUHos]
Gemeinden;, SCC 7 (erneverbare Cnergie
(leesunheitslodenamg) wnd S06 4 (oxe

o Vsl Mals

e ¢ S0G 11 {uuhibutige Slagie und
06 13 (Klimaschurzmabrahme: 3
e Bildug)

Wi it thavon Gt ecutl, turch die Hislisienurg dicsen e e len

Machhaltighefzszlele rusitzliche Werte fiir unsere Xunder, Aktiondre und die Geselischaft
iy
C032-Rilarz unserer Vermigenswerte. Unsere internen Teams werden dabei speziell fiir die
Untnschauitig izt cr Dt gt gl oul ke
Umiweiteinflisse werden dadurch aul konirete und nachpeiifbare W)

Wit seimmeln lockenlos Daten dhern dic

amneu genctivien, Beispiel LU Agcnda

5w Asuel Ebcng gescinll
werringan.

~Wir haben die einzigartige Gelegenheit,
die Communities, in denen wir leben und Seite 15
arbeiten, positiv zu beeinflussen. Und wir
haben die Verantwortung, die
Lebensqualitit kommender Generationen
zu verbessern.”




Die vier langlristigen ESG-Ziele der PATRIZIA laulen wie [olyl:

ab 2025 ein flihrenger nachhaltiger Irvestor in Sachwerte sein. Mit einem sinheitlichen
1IN PRI 5-Stema-Rating Und einer Perkfizieomg duorech unser ansprosbanlies £ eate

Bemwer~Prograrmm.l beim Grofizeil unsersr Yermd genswerte.

e

1

e Top Abeitgebn i hmobilicnsckle:

Bis 2037 ein fiinrendir qlahaler BOparr-lavestar im Real Assets-Selknor sein - e sinem
bedeuzenden Antell unseser AUM it impact-lnvestments.

e 2040 Klimeoeu st bei sdmilicher Geschilleakdvitauwn mwd

-

rportfolios emsichen. lle hisrfir notwencigen Anfordeningen - externe oder

et Stake holde senn abse 2eiliaty wngeselel wicidern,

Das Thame Nachhaltigkeis muss ganzheitlich betrachret werden, daven ist zuch PATRIZIA
Frst iilseereant. Deshall swa e unserremeils foihee tia @0 rahisre o infassende FSG-
Srrategie sowie ein Zeitplan und Gestalturgsrahmen fiir diz Umsetzung all disser
Worbahen entwickelt. Faeriseifiziente, €0 7-anre und generell nukinfrssichers
Immobilien sind vorteithaft fiir alle: fir Mieter, flir Eigemtimer, Bstreider und nasiriicn fur
Iawvestaren

Wolfgang Egger

PATRIZIA @PATRIZIA news - 22. Juni
PATRIZIA completes first close of new EUR 100 million Sustainable Future
Ventures VC Fund. The newly launched fund will target investments in
#technology companies that enable a more #sustainable built environment
bit.ly/PATRIZIA-SFV

& PATRIZIA

Q 0 2 s &

thavior b ecutl, durch gl Kool umg dies bansparenlen
righefiszele rusltzlicl

e fiir unsere Kunden, aktiondre und die Geselischaft

2 Agend: Win e lckenls Daten o dic
unserer Vermiganswerte. Unsers internen Teams werden dabei speziell fiir die
ahitig st o Dt bt gien oul Feols wol A Ebeny gescindl
Umiweiteinflisse werden dadurch aul konirete und nachpeifbare & vefringer.

nLeu genct e, Bespi

~Wir haben die einzigartige Gelegenheit,
die Communities, in denen wir leben und
arbeiten, positiv zu beeinflussen. Und wir
haben die Verantwortung, die
Lebensqualitit kommender Generationen
zu verbessern.”

Beispiel Online-Advertorial
auf IZ.DE

Binden Sie Ihre Social Media
Tweets ein.
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Mitarbe!

" - all diese MaBnahmen weisen seitdem den Weg zum
gt O ansisation

erarogramm Crezte Dett
sl wifel o b v

DEFINITION VON NETTO- NULL-EMISSIONEN

Klinmneu Ly wiluses 10r PATRIAA Detivbebedingle Bnissioncn sawie div
entsprachende Reduzierung des bei Neuprojekien und grifiersn Renavisrungen
erthaltenen Kohlenstofs. Dazu gehdrt nicht der Lgesunkens™ gebundene Kohlanstoff
des thotios, Weiters i zur betreffenden Verpflichung,
einschlietlich einer & Aufse! des Zj firden Sie im
Papier PATRIZIA Met Pern Cartmn Strateqy”

Guanzheitlich geplunte Infrastrukiur

Wir zreeltemn unsere Gesd Tighett - dber I il hiéfre binaus bls bir 2u
Infrastikturiovestitinaen. Aersits 2071 ednigte die hemahme von Whitehelm Capital.
Dia Irtegration der Infrastrukturexperten ist derzeit in vollam Cange. fund 14 Billionen
HS-Ncllar werdan rur Firanzisning der globaten Fremiewende-Agends 3050 henatint
Denc unserem hochkompetenten TATRIZIA-Infrastrukturteam werden wir bel der
Kapitalheschaffung sine aktive Ralle <pislen.

DNihei liegt der Fokus nicht nur auf dem Thema Fancssinnen, die wir unmittelbar
verantworten, Weltere Ansitze sind zum Beisplel diz Redukzion der In Baumaterialien
enthalten=n ind dingk Rauproresse generiecten Kahlenstoffe, die etwa 11 % alles

ausmacken, A unserer Deni und Handlungsveise st
Gahei fine umfaszands | phensrydusanalyse cer Inputs unserer Akrivitiren. Linrer anderem
" Zu Gnd von unseren

wird dabef eine welters B a der Fa
Standarten Aanestrent.

Wir arheiten daniber hi

145 SROF AN M LAseren Mistem usamman und wernen auch

Fier eindrlicklich fir neckhaltigere Denr dle sng eines
efbrierter b hede et e ke pslmifig auch eane sffirientece Notauna. nter
anderem wiat die sehrittweise Einfhrung ho = intelligerter Cendudetechnologie

iie Frargiekasten alles Mieter und gleichzeitin deren TO2-Frissionar 70 sepien
Im Ergednis entsteht eine wiinsc) ion - einerseits veringsm
Hutzer (e Koster, ancensrseits wind PATRIZIA der Verarnwn mim g qeaeniber din
Investaren garechn

Win-Win-Si

Klimawandel. Nur noch wenige Meter bis zum Aufprall

Expobiker: Ankunifl in Miinelien

Telen @1 O 0 W =

Seit lahrrehnten bldst der Mensch un; iert Trel bh i die dre. Cin
Bistorisches bxpoiinwnt, dus D Michael Sterner il eincm Liulen vergleiu, dur in

Beispiel Online-
auf IZ.DE

Infokasten bundeln die

wichtigsten Fakten.

Advertorial

Bildergalerien laden zum
Verweilen ein.

Seite 17



Leistungsdaten Print und Online

IZ-Printausgabe

Leistungsdaten

8.909 Abonnenten
(IVW 2/2022)

10.410 verbreite Auflage
(IVW 2/2022)

— Wochentliche Fachzeitschrift
fur die Immobilienwirtschaft in
Deutschland.

— Sachkundige Berichterstattung
von einem kompetenten
Redaktionsteam.

Seite 18

1Z.de

Leistungsdaten

ca.673.279 page Impressions
pro Monat (IVW Online 1-6/2022)

— Permanent aktualisiertes
Nachrichtenportal.

— Versorgt die Entscheider der
Immobilienwirtschaft zuverlassig
mit wertvollen Informationen.

— Fur alle Kunden der Immobilien
Zeitung auf Paid-Content-Basis
verfugbar.

Tagesnewsletter

IZAktuell

Leistungsdaten
9.219 Abonnenten

— Informiert taglich von MO-FR

Uber die wichtigsten und

aktuellen Nachrichten des Tages.

— Abonnenten der Immobilien

Zeitung steht IZAktuell exklusiv
zur Verflgung.

Wochennewsletter
IZWoche

Leistungsdaten
38.755 Abonnenten

— Informiert jeden Freitag Uber
die wichtigsten Nachrichten
der Woche.

— G@Gratis - auch fur Nicht-
Abonnenten der Immobilien
Zeitung verfugbar.



Summary

Leser von Fachmedien sind offen fur komplexere Kundenbeitrage wie Advertorials.
Umfangreiche Produkte und Services kdnnen so vermittelt werden.

lhre Botschaft erreicht den Leser im Lesefluss auf der Suche nach den wichtigsten
Nachrichten und Informationen nahezu barrierefrei.

Selbst Leser mit Adblocker erreichen Sie sowohl Uber die Teaser als auch mit den
Advertorial-Artikeln.

Das wertige IZ-Umfeld strahlt auf Inr Angebot ab und forciert die Interaktion mit
lhnen.

Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot, unsere aktuellen Preislisten
finden Sie immer auf https://media.iz.de/ 'ﬁ
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Das IZ-Team Mediaberatung freut sich auf Sie

STEFAN JUNG
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