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Die Medienkanale der Immobilien Zeitung.

IZ PRINT IZ NEWSLETTER I1Z.DE

wochentliche Fachzeitschrift fiir die * Tagesnewsletter IZ aktuell (Mo-Fr) permanent aktualisiertes
Immobilienwirtschaft in Deutschland exklusiv fiir Abonnenten mit den Nachrichtenportal

sachkundige Berichterstattung wichtigsten Meldungen des Tages biindelt das Wissen der IZ

von einem kompetenten Redaktions- Wochennewsletter I1Z Woche (Fr) fiir verkniipft Daten- und Recherchetools
team Abonnenten und registrierte Nutzer mit mit tagesaktuellen Nachrichten
diverse Themenspecials den wichtigsten Meldungen der Woche

LZAKTUELL

Hotelbrunche edebi Welle von
Ubernalimen




IZ KARRIERE

Partner fiir Recruiting und Personal-
marketing

redaktionelle Job- und Karrierespecials

Initiator der Joboffensive fiir die
Immobilienwirtschaft und des
1Z Karriereforums

Tochterunternehmen der Immobilien Zeitung

HEUER DIALOG

* sorgt seit (iber 40 Jahren fiir den
Dialog zwischen Wirtschaft, Politik,
Wissenschaft und Kommunen

* initiiert jahrlich mehr als 50 Premium-
Veranstaltungen*

* Veranstaltungskalender auf www.heuer-dialog.de/veranstaltungen.
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Die Produktwelt der Immobilien Zeitung.

IZ DIGITAL

IZ NEWSLETTER

IZ PRINT

Tagesnewsletter Wochennewsletter Sondernewsletter

L
I i I.
ZEITUNG 1Z.DE Expo Real Mipim
Allgemeiner Teil  Regionaler Teil ~Anzeigenteil ~ Specials Homepage IZ Research 1Z Profile 1Z Podcast
I T T T I : I :
u Comparables Transaktionsdatenbank Wohnmarktanalyse
Bxpofeal.  ipim- oo IMMOBILIEN ZEITUNG
usgaben usgabe Themen IZ SHOP
Standorte
—_—
Messezeitung Messeplaner Immobilien- | Immobilienfinanzierung

anwilte Reports  Buicher

Immobilien- IZ JOBOFFENSIVE I1Z JOBS
karriere
Jeib & it Jobmesse Arbeitsmarkt- Personalimage  Recruiting

Stellenmarkt befragung

IZ KARRIERE

Weitere Informationen zu unseren
Mediadaten? Folder: iz.de/mediadaten
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Qualitativ: So gut!

KOMPETENZ

Ihre Marktkompetenz ist unsere Fach-
kompetenz.

113 Mitarbeiter, davon 28 in der journa-
listischen und 13 in der Datenredaktion
sowie 18 technische Produktentwickler,
bilden das Herzstuck der IZ: Dieses jour-
nalistisch  kompetente und technisch
innovative Umfeld garantiert lhrer Wer-
bung nachhaltige Beachtung.

360°

360-GRAD-
INFORMATION

Nutzen Sie alle Touchpoints rund um
unsere Verlagsgruppe.

Vertrauen in die ,Zeitung” offnet Turen:
Nutzen Sie die 360°-Informationen unserer
Produkte: Print, 1Z.de, IZ Research, 1Z Shop,
IZ Jobs und Heuer Dialog.



Quantitativ: So viel!

=
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AUFLAGEN

Gewinnen Sie zahlungswillige Kunden
dank der IVW-gepriiften Medienkandle.

Die abonnierte Auflage von 8.721 Exem-
plaren pro Ausgabe* belegt, dass die
Immobilien Zeitung der Immobilien-Bran-
che wochentlich zielfUhrenden Lesestoff
bietet. Auch das Online-Portal mit mehr als
870.000 Offnungen** pro Monat und der
Tagesnewsletter mit (iber 556.600 Offnun-
gen** pro Monat flankieren das Angebot
der Immobilien Zeitung.

17N

0"' 9_,

MESSE-
UNTERSTUTZUNG

Vertreten auf den wichtigsten Hot-
spots des Branchenkalenders.

Mit einer Gesamtauflage von ca. 90.000
Print-Exemplaren*** und online mit mehr
als 870.000 Offnungen** pro Monat ver-
sorgen wir die Immobilienbranche zur
Mipim und Expo Real mit allen wichtigen
Informationen fur den Messeerfolg.

*IVW 3/2020 ** Verlagsberechnung: Durchschnitt gemal IVW Online 1-6/2020.

*** davon 60.000 Exemplare IVW-gepriifte Auflagen der Ausgaben 10, 11, 12, 39, 40/41, 42 im Jahr 2019 und 30.000 Exemplare Messeauslage und Partnerversand (Verlagsangabe).
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Die Buchstruktur.

ALLGEMEINER TEIL

Fir einen optimalen Uberblick der wichtigsten Themen der Immo-
bilienwirtschaft sorgt der Aufbau der Immobilien Zeitung. Die bei-
den ersten BUCHER - so bezeichnet man die einzelnen gefalteten,
nicht zusammengehefteten Papierlagen einer Zeitung - beinhal-
ten folgende Ressorts:

NACHRICHTEN

JOB UND KARRIERE

FACILITY- UND PROPERTY-MANAGEMENT
EINZELHANDEL

DIGITALES

RECHT UND STEUERN

IMMO

Aufstand der
Immobilienmakler

IENZEITUNG

Tomen,

1. BUCH

FACILITY. NI FRERTY. MAXAGEMENT

it Leuchtdioden sollen den

Mietumsatz ankurbeln

2. BUCH



REGIONALER TEIL

Es folgen die regionalen Markte und der Anzeigenteil im dritten
und vierten Buch der Immobilien Zeitung. Alle Regionalteile
erscheinen deutschlandweit in einer einzigen Ausgabe, wodurch
auch Regionalanzeigen Uberregional verbreitet werden.

TITELSEITE
NORDDEUTSCHLAND
NORDRHEIN-WESTFALEN
HESSEN / RHEINLAND-PFALZ / SAARLAND
BADEN-WURTTEMBERG

BAYERN

OSTDEUTSCHLAND
VERANSTALTUNGEN (14-taglich)
HYPOTHEKENZINSEN
ZWANGSVERSTEIGERUNGEN
STELLENANZEIGEN

L = HEANZERGEN
REGIONALE MARKTE n

GO0 Mio. Eura fiir die
Siemensstadt 2.0

3. BUCH

4. BUCH

11
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Die Anzeigenpreise.

Die proportional kalkulierten Anzeigenpreise bieten Ihnen die
Méoglichkeit, innerhalb der vorgegebenen Spaltenbreiten (siehe
blauer Infokasten) die fur lhr Anzeigenmotiv optimale Héhe zu
wahlen. Die Standardgrof3en finden Sie auf dieser Doppelseite.

Far die von drei Seiten mit redaktionellem Text umgebenen
INSELANZEIGEN stehen zwei Breiten zur Auswahl: 61 mm breit
(1-spaltig) oder 127 mm breit (2-spaltig). Die Héhe kdnnen Sie in
mm-Schritten zwischen 50 und 100 mm auswahlen. Sie finden
drei Preisbeispiele in der untersten Spalte (siehe auch Rechen-
beispiele auf S. 16).

Ihre Printanzeige erscheint auch im ePaper der IZ. Dort verlinken
wir lhre Anzeige mit lhrer Wunsch-URL und leiten die Leser mit
einem Klick auf Ihre Website.

Mehr Informationen zu Sonderwerbeformen?
Folder: iz.de/media/sonderwerbeformen

1 i N

|

STANDARDGROSSEN / mm

325x480
325x 240
127 x 457
259 %200
325x120 I

325x96

325x60

- —=1 01

Textanschluss an
3 oder 4 Seiten

259 x 300

Magazin-

Uberformat

325 x192

325x 160

127 x300

61x480

61x300

= = N W

SPALTENBREITEN

1Spalte = 61mm
2 Spalten 127 mm
3 Spalten 193 mm
4 Spalten 259 mm
5 Spalten 325 mm

193 x267

193x200

127 x 240

127 x 150

259150
[ |
] 193X 160
|

193 x 100
I

INSELANZEIGE
Mindesthohe:
Maximalhohe:




ALLGEMEINER TEIL REGIONALER TEIL

FORMAT sw /€ 1 ZUSATZFARBE / € | 3 ZUSATZFARBEN / € sw/€ 1 ZUSATZFARBE / € | 3 ZUSATZFARBEN / €
Grundpreis 6,55 7,50 W) 4,65 5,05 6,25

1/1 Seite 15.720 18.000 21.000 11.160 12.120 15.000

2.400 mm

2. Buch (-20 %) 12.576 14.400 16.800 — — .

1/2 Seite 7.860 9.000 10.500 5.580 6.060 7.500

1.200 mm

2. Buch (-20 %) 6.288 7.200 8.400 = i ==

2/5 Seite 6.290 7.200 8.400 4.460 4.850 6.000

960 mm

1/3 Seite 5.240 6.000 7.000 3.720 4.040 5.000

800 mm

1/4 Seite 3.930 4.500 5.250 2.790 3.030 3.750

600 mm

1/5 Seite 3.140 3.600 4.200 2.230 2.420 3.000

480 mm

1/8 Seite 1.965 2.250 2.625 1.395 1.515 1.875

300 mm

Grundpreis** 11,85 +100 +200 8,50 +100 +200
61x 50 mm 592,50 692,50 792,50 425 525 625
127x100 mm 2.370 2.470 2.570 1.700 1.800 1.900
61 x 100 mm 1.185 1.285 1.385 850 950 1.050

* Bei Formaten unter 800 mm ist eine Alleinplatzierung nicht garantiert. * Bei Formaten unter 600 mm ist eine Alleinplatzierung nicht garantiert.

** Inselanzeigen werden mit einem Faktor 1,5 bei der Berechnung der Malstaffel bertcksichtigt.
MindestgroRe fir Anzeigen auf Redaktionsseiten (ausgenommen Inselanzeigen): 300 mm.

13



Die Erscheinungstermine 2021.

AUSGABE | ERSCHEINUNGSTAG ANZEIGENSCHLUSS SPECIALS / THEMENSCHWERPUNKTE ANZ.-SCHLUSS
Textteil Anzeigenteil Specials
1-2 .

14.01 06.01. 08.01. Doppelausgabe
3 21.01. 13.01. 15.01.
4 28.01. 20.01. 22.01.
5 04.02. 27.01. 29.01.
6 11.02. 03.02. 05.02.
7 18.02. 10.02. 12.02. Special Finanzierung 21.12.2020
8 25.02. 17.02. 19.02.
9 04.03. 24.02. 26.02.
10 11.03. 03.03. 05.03.
1" 18.03. 10.03. 12.03.
12 25.03. 17.03. 19.03. Special Berlin 10.03.
13 01.04. 24.03. 26.03.
14 08.04. 31.03. 01.04.
15 15.04. 07.04. 09.04.
16 22.04. 14.04. 16.04.
17 29.04. 21.04. 23.04. Special NRW 15.04.
18 06.05. 28.04. 30.04.
19 14.05. 05.05. 07.05.
20 20.05. 12.05. 14.05. Special Norddeutschland 06.05.
21 27.05. 19.05. 21.05. Special Immobilienkarriere 12.04.
22 04.06. 26.05. 28.05. Special zur Mipim: Internationale Investments 12.05.
23 10.06. 02.06. 04.06.
24 17.06. 09.06. 11.06.
25 24.06. 16.06. 18.06.
26 01.07. 23.06. 25.06.

27 08.07. 30.06. 02.07. Special Job & Karriere: Top-Arbeitgeber 25.06.



AUSGABE

ERSCHEINUNGSTAG

ANZEIGENSCHLUSS

SPECIALS / THEMENSCHWERPUNKTE

ANZ.-SCHLUSS

Textteil Anzeigenteil Specials
28 15.07. 07.07. 09.07.
29 22.07. 14.07. 16.07.
30 29.07. 21.07. 23.07.
31 05.08. 28.07. 30.07.
32 12.08. 04.08. 06.08.
33 19.08. 11.08. 13.08.
34 26.08. 18.08. 20.08.
35 02.09. 25.08. 27.08.

36 09.09. 01.09. 03.09. Special Logistikimmobilien 26.08.

37 16.09. 08.09. 10.09. Special Immobilienanwalte 02.08.
38 23.09. 15.09. 17.09.

39 30.09. 22.09. 24.09. Special IZ-Messeplaner Expo Real 13.09.

Messeausgabe Expo Real 20.09.

40-41 07.10. 20.09. 01.10. Special Bayern 20.09.

Special Job & Karriere 20.09.

| f1/12/1310 | Special lZMessezeitungExpoReal | 2209
42 21.10. 13.10. 15.10.
43 28.10. 20.10. 22.10.
44 04.11. 27.10. 29.10.

45 11.11. 03.11. 05.11.
46 18.11. 10.11. 12.11.
47 25.11. 17.11. 19.11.
48 02.12. 24.11. 26.11.
49 09.12. 01.12. 03.12.
50 16.12. 08.12. 10.12.
51 23.12. 15.12. 17.12.

15



Die Sonderwerbeformen.

Unsere Besten stellen wir [hnen hier an Hand ausgewahlter Beispiele vor. Ausfihrliche IMMOBlL_IBNZm*(rNG

Beschreibung, weitere Formate und alle Preise finden Sie im Folder 1: Sonderwerbeformen 2021. F=

TITELANZEIGEN"

FORMAT / mm TITELSEITE 4c / €
Allgemeiner Teil Regionaler Teil
A Titelkopf 61 x 40 1.800 1.185 -
| 60 Mio. tium‘ﬁu die

B Titelstreifen 325 x 100 5.520 3.725 (Bl

C Titelanzeige grof3 61 x 120 1.900 1.230

D Titelanzeige oben 61 x 50 1.400 925

E Titelanzeige obere Mitte 61 x 50 1.185 925

F Titelanzeige untere Mitte 61 x 50 1.185 925
INSELANZEIGEN - prominente Plitze fiir eine lange Verweildauer! s

D

Inselanzeigen sind auf mindestens drei Seiten von Text umgeben, so erzielen
Sie eine starke Wirkung! Details siehe Seite 12.

Rechenbeispiel Allgemeiner Teil (2c / 1-spaltig 50 mm Héhe):
11,85 € Grundpreis s/w pro mm x 50 mm Héhe + 100 € Farbzuschlag = 692,50 €

INSEL-

_— . . . .. = ANZEIGE
Rechenbeispiel Regionaler Teil (4c / 2-spaltig 100 mm Hoéhe):

8,50 € Grundpreis s/w pro mm x 2 x 100 mm Héhe + 200 € Farbzuschlag = 1.900 €

1 6 * Je nach redaktionellem Bildlayout kénnen die Anzeigen auch am Bund platziert werden.



U4 - Letzte Seite, zum giinstigen Regionalpreis!

Format: 1/1 Seite 325x480mm | 11.160€/sw | 12.120€/2c | 15.000 €/ 4c

DOPPEL-SKYSCRAPER

FORMAT/mm |  sw/€ 2/ € 4c/€

2x 61x480 6.290 7.200 8.400
Allgemeiner Teil

2x127 x 480 12.576 14.400 16.800

2x 61x480 4.460 4.850 6.000
Regionaler Teil

2x 127 x 480 8.928 9.696 12.000

FORMATANZEIGE KREIS

Format: @ 80 mm Festpreis 2.840 € Anzeigenschluss 2 Wochen vor ET

FORMATANZEIGE STREIFEN - speziell fiir die Veranstaltungsseite!

Format: 159 x23 mm | 615€/sw | 845€/4c

TRAUERANZEIGE - Alle Anzeigenformate zum Regionalpreis, Platzierung

im Allgemeinen Teil!

o
w
o
<
o
(o]
wn
>
4
9
-
w
a
o
(o]
(a)

Mehr Informationen zu Sonderwerbeformen?
Folder: iz.de/media/sonderwerbeformen

DOPPEL-SKYSCRAPER

17
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PANORAMA

PANORAMAANZEIGE - XL +XXL fiir Ihre groRen Anlisse!

PLATZIERUNG FORMAT / mm

MindestgroRRe 675 x 200 17.500
MaximalgroRe 675 x 480 38.640
XL-Panorama 1.000 x 480 47.250
XXL-Panorama  1.350 x 480 63.000

Allgemeiner Teil

FLYING _ —

m B APOPROUEKT

FLYING PAGE - sichtbar auf den ersten Blick! o A S

Umfang: 4 Seiten | 150 x 480 mm | Festpreis 26.210 € zzgl. Druckkosten - -

1Z 40-41/2021 (Messeausgabe zur Expo Real mit doppelter Auflage*): 39.865 €

POST-IT - Eine Anzeige zum Ablésen und Wiederaufkleben!

76 x 76 mm | 7.390 € / 4c inkl. Druckkosten

TUNNELANZEIGE

PLATZIERUNG FORMAT / mm 4c/ €
1/4 Seite 193 x 200 6.565

Allgemeiner Teil 1/3 Seite 279 x 200 (Uber Bund) 8.755
1/2 Seite 279 x 300 (Uber Bund) 13.130

Fninzierern
reichi Ruioem ¥
dher WIK miciy ’ i

1/4 SEITE

TUNNELANZEIGE | |

* Verbreitete Auflage, Verlagsangabe. Voraussetzung, dass Veranstaltung stattfindet.



KLASSISCHE BEILAGE

GEWICHT /g | €/1.000

Mindestauflage: 10.000 Stilick bis 25 355
Formate: DIN A6 bis DIN A4 bis 30 365

bis 35 375
ADVERTORIAL

Das Advertorial bietet als redaktionell gestaltete Anzeige die Mog-
lichkeit, Ihr Unternehmen, Produkt oder Event in Anmutung der
redaktionellen Berichterstattung zu prasentieren. Alle Anzeigen-
formate zum allgemeinen Anzeigenpreis moglich. Details siehe
Folder Nr. 2.

iCOVER

Der echten Seite 1 vorgeschaltet liegt eine ,falsche Seite 1“, deren
Rickseite mit der Werbeflache einer ganzen Seite eine besonders
prominente Platzierung gegenlber der echten Seite 1 bietet.

Preis: 52.335 €

ORI
Im Miirz fillt der erste
‘Weifie Riese von Hochfeld

ADVER-
TORIAL

Mehr Informationen zu Sonderwerbeformen?
Folder: iz.de/media/sonderwerbeformen
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; 1Z MESSEAUSGABE
E 23/2021

1Z SPECIAL
+INTERNATIONALE INVESTMENTS"
1Z 22/2021

- TMMOBt!
' & ImyoniLENZErTunG
e i [ .
ol = <
i oo > ca. 26.800 Teilnehmer .
S o] Bersies doc o ca. 3.800 Aussteller®
w 7.-10. Juni 2021 g-_:-_'
= _ha
= Dis Kol Biitar o =
e D'PE nter m
o
(@) 1Z 24/2021
7
MIPIM AUF I1Z.DE
Mehr Informationen zur Mipim? IZ TAGESNEWSLETTER
Folder: iz.de/media/mipim

* Entnommen von www.mipim.com, Stand: 8/2020.



Die Touchpoints zur Expo Real.

IMMOBILIENZEITUNG =

TN

TAGLICHE
I1Z MESSEZEITUNG

Real Estate fmvestors Like &

4p€ 4> —— P

, b ==
&y B o \‘\f«?
Nicht alle kommen durch  ——— »

1Z MESSEAUSGABE
40-41/2021

ca. 46.700 Teilnehmer
ca. 2.190 Aussteller*
11.-13. Oktober 2021

1Z 42 /2021

1Z MESSEPLANER

Mehr Informationen zur Expo Real?

EXPO REAL AUF IZ.DE e
L Folder: iz.de/media/exporeal

* Entnommen von www.exporeal.net/de/messe/informieren/daten-fakten, 1Z TAGESNEWSLETTER
Stand: 8/2020.
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Das Nachrichtenportal IZ.de.

Das Nachrichtenportal 1Z.de versorgt die Immobilienbranche ta-
gesaktuell mit den neuesten Informationen. Die Inhalte sind auf
Paid-Content-Basis fur alle Abonnenten der Immobilien Zeitung
zuganglich. Fur registrierte Leser stehen freie Artikelkontingente
pro Monat bereit.

BANNER - GANZ EINFACH

Sie kdonnen zwischen Vollbelegung (Banner ist immer sichtbar)
und 3er-Rotation (lhr Banner ist dann bei einem Drittel der Sei-
tenaufrufe sichtbar) wahlen. Auf Wunsch gestalten wir Ihr Banner
kostenfrei.

LEISTUNGSDATEN DIGITAL
Monatsdurchschnitt 1. Halbjahr 2020%:
Offnungen 875.532  Visits 324.041

ANZEIGENSCHLUSS
Banner fertig angeliefert: 3 Werktage vor Erscheinungstermin

Banner von uns anzufertigen: 10 Werktage vor Erscheinungs-
termin

Bannerformate 2021 9
wizde

Mehr Informationen zu
Bannerformaten?
Flyer: iz.de/media/digital

TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN siehe Seite 46

WERBEMITTEL-SPEZIFIKATIONEN

Anlieferung per E-Mail bis jeweils 12 Uhr unter Angabe der
Auftragsnummer und des Ziellinks. E-Mail: anzeigen@iz.de

*Verlagsberechnung: Durchschnitt gemal IVW Online 1-6/2020.



Sichtbarkeit auf Desktop, Tablet und Smartphone.

Unser 18-kdpfiges Entwicklerteam sorgt dafir, dass lhre Online-Kampagnen stets den aktuellen Trends
entsprechen. Ob auf dem Smartphone, Tablet oder Desktop - Ihr Banner passt sich automatisch dem
jeweiligen Endgerat an! Hierzu drei Beispiele:

BILLBOARD
Das Premiumwerbemittel mit der hochsten Aufmerksamkeit - direkt zwischen Navigation und dem ersten Artikel!
Fur die optimale Sichtbarkeit auf Tablet und Smartphone werden jeweils separate Bannergréf3en gewahlt.

FULL SIZE BANNER & MAXI AD

Buhne frei fUr unsere beliebtesten Online-Werbeformen: Sie werden
direkt zwischen den Artikeln platziert. Damit lhre Botschaft auch auf
dem Handy sichtbar ist, liefert der Adserver jeweils das passende
Werbemittel aus, wenn der Bildschirm schmaler wird!

RECTANGLE IMOBILEN ZEITUNG

S—

Das quadratische Format lasst sich besonders vorteilhaft gestalten.
Auf rotierenden Werbeplatzen im redaktionellen Content verteilt, platzieren

B i

Sie Ihre Botschaft direkt im Lesefluss. Besonders gut sichtbar wird lhre
Kampagne auf mobilen Endgeraten - hier steht der oberste Rectangle-
Werbeplatz inmitten des ersten Artikels!

Fonia lermdimi dei Hawsverwolier
i Berlin

Mehr Informationen zu IZ Digital?
Folder: iz.de/media/digital
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BANNERFORMATE UND -PREISE @ _| WOCHENPREISE MO-SO / EUR

WERBEFORM - FORMAT / px FORMAT / px FORMAT / px VOLLBELEGUNG 3er-ROTATION

A Billboard 576 x 250 1.000 12.000 6.000
B Full Size Banner 30 576 x 100 768 x 100 1.000 x 100 2.340 1.170
@ESD C Skyscraper 40 - - 120 x 600 2.950 1.475
D Rectangle 50 300 x 300 300 x 300 300 x 300 1.900 950
m E Doppel Skyscraper jedo - - 120 x 600 5.915 2.955
F MaxiAd 40 576 x 200 768 x 225 1.000 x 250 2.900 1.450 @
G Wallpaper 80 576 x 250 768 x 250 R I 9.360 4.680 Regeimatige
GIESD H Floor Ad 80 576 x 100 768 x 110 1.000 x 120 8.000 4,000 A\lfvt:;.llifnizrelﬁl‘%ffr
I Leaderboard 60 576 x 100 768 x 100 1000 x 100 8.000 4.000 Sprechen Sie
m ) Wide Skyscraper 40 - - 160 x 600 3.700 1.850
m K Doppelskyscraper wide je 40 - - 160 x 600 7.000 3.500
L Wallpaper XL 100 576 x 250 768 x 250 1.000 x 100 16.780 8.390

+2x160 x 600

@GIESD -BANNER

bleiben immer sichtbar
unabhangig von der
Scrollposition.

C C
B |
E ; N

[ H ]
A Billboard F Maxi Ad J Wide Skyscraper (li oder re)
B Full Size Banner G Wallpaper (Leaderboard + K Doppel Skyscraper Wide
C Skyscraper (li oder re) Skyscraper oder Wide Skyscraper) L Wallpaper XL (Leaderboard +
D Rectangle H Floor Ad Doppel Skyscraper, regular / wide)
E Doppel Skyscraper | Leaderboard
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Der Wochennewsletter.

Der Wochennewsletter 1IZ WOCHE erscheint jeden Freitag und enthalt die wich-
tigsten Nachrichten der Woche. Er steht sowohl Abonnenten als auch registrier-
ten Nutzern zur Verfligung.

LEISTUNGSDATEN
Rund 33.822 registrierte Empfanger und rund 9.467 Offnungen pro Aussendung.*

WERBEFORM | FORMAT/px | GROSSE /KB PREIS/ € | + BUCHUNG IZ AKTUELL** / €

Maxi Ad ‘ 600 x 120 ‘ ‘ 1.050 ‘ 510
Maxi Ad Plus ‘ 600 x 160 ‘ 40 ‘ 1.280 ‘ 610

Platzierungen nach dem 1. oder 2. Artikel: first come first served.

ANZEIGENSCHLUSS
Banner fertig angeliefert: 3 Werktage vor Erscheinungstermin
Banner von uns anzufertigen: 10 Werktage vor Erscheinungstermin

BANNERANLIEFERUNG
Anlieferung per E-Mail bis jeweils 12 Uhr unter Angabe der Auftrags-
nummer und des Ziellinks. E-Mail: anzeigen®@iz.de

* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR Versandunterlagen der KW 29-35/20 (Verlagsangabe).
** Gilt bei Buchung in derselben KW und in derselben GroRe; Kombipreis gilt nicht in KW 36-42.

IMMOBILIEN ZEITUNG

A1AF1FNG 108 D,

Linba Lever,

o Pt ja 5 e Fmbiane sl ManagerTiosksln ais peasty s ke,
commiien, hochskillanan oot aibaatan, et 5| vormer i ter Mark -
Kt s iresivEorris (agibital st i Msaggor bl dasss e il st -
o st ik wadar e hich andam arkiiesn Kirnan, 6l inocvallar Vor-
kit galist )

U et sfen il S0 haben e Kiiher Arsis begechnel. menn sng A0-JBtigs
moch ety stety war e aul den igenen Beien das Havs werlasse kol
Hun rsson ganes Femem sgil sein. Do st sich wosd keam noch mit ristio
Gt s IrrabieaAormebrmcr 6] 6 wbec “hoohuctt ovi. Do
hirfen sin nur nichi zugeben, dann sinhe aban, sind ja Werderkar:

Eine St tie der 2 exkhaly vorbagl, 100 dis Buzeword agh il etwos mehy
Leber. Ske zaigt, wo Agiisl n Immobilestrmen S mach), und sie sagt deu?

wer clabed i Yilng sebt \Wir haotter: Sie il unserem Big Pickrs "Liss<r au
torRér ais agh Im Loop. Sind sicher in paar Leamings cabal.

-
@ | thr Thamas Parian

Erablies mmatliens Zeting
A

RN " Maimmy inlarasior una! Wi reuen ung dber | Leseroet
M an; ksarbnatimmasiian zotung de

m s helindnn woh siunb 1140 Siellenanenigen sl |1 2-obs de

Weal Extare Bkl

Institutionelle
Finanzierungen
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Noch Zahien des Gutnchtsrmmachus-
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l[.\h I'l Il. | .1 t et -m“m‘
s, —
Der Tagesnewsletter — IZ aktuell. sz

Musmirmaians i Wiaslzsimras Tepags 4] arrjslsse
Eurslestian hat seine Prodiams st 1 tn Bautivsss
brrven et W TR

Der Tagesnewsletter I1Z aktuell informiert téglich (MO-FR, ausgenom- o e
men an gesetzlichen Feiertagen) Uber alle wichtigen und aktuellen

Nachrichten aus der Immobilienwirtschaft. Abonnenten der Immobilien
Zeitung steht I1Z aktuell exklusiv zur Verfugung. MAXI AD PLUS

540 x 160 px / 40 KB

Vorteile fur Ihre Werbung: zeitnahe Ausspielung und hohe Weiterleitungsrate*.
TOP: Krisen befevern Nachirage nach |.I.0|Il:in:i!|:n;“
LEISTUNGSDATEN**
556.657 Offnungen pro Monat im Durchschnitt o
27.154 Offnungen pro Tag im Durchschnitt

ANZEIGENSCHLUSS
Banner fertig angeliefert: 3 Werktage vor Erscheinungstermin
Banner von uns anzufertigen: 10 Werktage vor Erscheinungstermin

BANNERANLIEFERUNG
Anlieferung per E-Mail bis jeweils 12 Uhr unter Angabe der

Auftragsnummer und des Ziellinks. E-Mail: anzeigen@iz.de
8 8 FULL SIZE BANNER
540 x 80 px / 30 KB

Ganowsenschuft hnut 192 Walmungen in Berlin-Lichienrade

* ca. 4 Offnungen pro Empfénger. Berechnet mit 6.774 Empfangern taglich (Verlagsangabe, Stand 08/2020) und
27.154 Offnungen taglich (Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 01-06/2020). ADVERTORIAL
26 **Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaf IVW Online 1-6/2020.

540 x 360 px /80 KB
AB POSITION 3 MOGLICH




s A AXI A AXI A s ADVERTORIAL
FULL SIZE BANNER MAXI AD MAXI AD PLU 540 x 360 px / KB 80
540 x 80 px / KB 30 540 x 120 px / KB 40 540 x 160 px / KB 40 L
ab Position 3
POSITION €/ WOCHE POSITION €/ WOCHE POSITION €/ WOCHE POSITION €/ WOCHE

2.390 3.120 4.315 5.770

2 1.650 2 2.260 2 3.300 4 4.110
3 1.440 3 1.895 3 2.885 5 3.505
4 1.235 4 1.540 4 2.055 6 3.160
5 1.135 5 1.390 5 1.750 7 2.875
6 1.035 6 1.285 6 1.580 8 2.675
7 935 7 1.185 7 1.440 ab9 2.270
8 830 8 1.085 8 1.335
ab9 720 ab9 1.030 ab9 1.135

ADVERTORIAL

Der tagliche Newsletter komprimiert ,das Wichtigste des Tages”. = Beim Advertorial unterscheidet sich Ihr Banner zwar in SchriftgroRe,

Hier kdnnen Sie Ihre Botschaft als ADVERTORIAL oder BILD + TEXT-  Schrifttyp etc. von den Redaktionsinhalten.

BANNER platzieren (z. B. Bild oder Logo sowie 500 Zeichen Text mit ~ IHRE UNTERNEHMENSNACHRICHT IST JEDOCH IN DAS REDAKTIO-
Link), welches wir fur Sie gern kostenfrei gestalten. Mit 540 x 360 px ~ NELLE UMFELD EINGEBETTET.

fallt Ihre Botschaft auf - das ist doppelt so hoch wie das groRte

Werbebanner!

Mehr Informationen zu IZ Digital?
Folder: iz.de/media/digital

Alle Preise in € zzgl. MwSt. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
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IZ Podcast — die Sponsoring-Pakete. ﬁ

Immobiliennachrichten zum Horen - mit dem wdéchentlichen I1Z Podcast publiziert
die 1Z-Redaktion die wichtigsten Themen fiir Immobilienprofis.

EXKLUSIV-SPONSORING PREMIUM-SPONSORING

' wochentlicher Audio-Spot, 15 Sekunden* V' 14-taglicher Audio-Spot, 15 Sekunden*

\/ Billboard (1000 x 250 px) auf www.iz.de/podcast v/ Maxi Ad (576 x 200) auf www.iz.de/podcast

Vv Maxi Ad (600 x 160 px) im regelmaRigen Newsletter Vv Maxi Ad (600 x 160 px) im regelmaRigen Newsletter

v Sponsoringhinweis in ca. 6 Printanzeigen und Bannern v Sponsoringhinweis in ca. 3 Printanzeigen und Bannern

Preis pro Monat: € 4.315,- ** Preis pro Monat: € 2.900,- **
ERSCHEINUNGSTERMIN BUCHUNGSSCHLUSS MANUSKRIPTSCHLUSS
Mittwochs online auf iz.de/podcast 9 Tage vor Erscheinung 7 Tage vor Erscheinung

Donnerstags per Newsletter

Mehr Informationen zum IZ Podcast?
Folder: iz.de/media/podcast

* kostenfreie Produktion von zwei Spots durch unser Partnerstudio auf Basis lhres Manuskripts (Abgabe 7 Tage vor Erscheinung).
** Mindestbelegung: quartalsweise 3 Monate in Folge. Umsatzstaffelrabatt siehe Basis-Preisliste Nr. 31 und iz.de/basis-mediadaten.

Alle Preise zzgl. MwsSt. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Technische Spezifikationen auf Anfrage. www.iz.de/podcast



Auflagenvergleich und Verbreitung.

10-JAHRES-ENTWICKLUNG

DURCHSCHNITTLICHE AUFLAGE 3.Q / 2020**

10.000
Druckauflage 9.998
9000  ° i— .
IMMOBILIEN ZEITUNG T— verbreitete Auflage 9.869
8.000
verkaufte Auflage = Abonnenten 8.721
_ 7000
[
€ 6000 IMMOBILIENWIRTSCHAFT
5
2 5000
4000 VERBREITUNG NACH NIELSENGEBIETEN***
IMMOBILIEN MANAGER
3.000
1000 x‘\\\vi,,,,,&\r | Bremen, Hamburg, Nieders., Schl.-Holst. 16,6 %
0 I} Nordrhein-Westfalen 19,9 %
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 la Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland 19,9 %
Langzeitvergleich der Abonnentenentwicklung von IVW-gepruften Fachmedien b Baden-Wirttemberg 8,7 %
fir die Immobilienwirtschaft gemaR IVW 02/10 bis 02/20, Stand: 2/2020.
v Bayern 15,5 %
\' Berlin 13,9 %
LEISTUNGSWERTE ONLINE AUF I1Z.DE*
\Y/| Meckl.-Vorp., Brandenb., Sachsen-Anhalt 24 %
Vil Thiringen, Sachsen 3.1 %

324.041 87§a'g5e32

Visits Impressions

* Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1-6/2020.
** VW 3/2020. **% Verlagsangabe, Stand: 9/2020.
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1Z-Jobs Reichweitenkampagnen

ONLINE
v Stellenanzeige auf 1Z-Jobs.de (35 Tage)
X Joblink auf der IZ.de Startseite (7 Tage)

NEWSLETTER
v 1Z-Jobs Karrierenewsletter (1x)
X 1Z Wochennewsletter

X |Z Tagesnewsletter

IMMOBILIEN ZEITUNG

v Jobteaser ohne Logo

RESONANZVERSTARKER
v Posting auf Facebook & Instagram (1x)

X Top-Platzierung auf der IZ-Jobs Startseite

(7 Tage)

X Ranking Boost (Hotlist, immer oben in der

Trefferliste, 35 Tage)

35 Tage

895 €

Best Practice

ONLINE
v Stellenanzeige auf IZ-Jobs.de (35 Tage)
v Joblink auf der IZ.de Startseite (7 Tage)

NEWSLETTER
v |Z-Jobs Karrierenewsletter (1x)
v 1Z Wochennewsletter (1x)
v 1Z Tagesnewsletter (5 Tage)

IMMOBILIEN ZEITUNG
v Jobteaser mit Logo und QR Code

RESONANZVERSTARKER
v Posting auf Facebook & Instagram (1x)

v Top-Platzierung auf der IZ-Jobs Startseite
(7 Tage)

+ Ranking Boost (Hotlist, immer oben in
der Trefferliste, 35 Tage)

35 Tage

1.275 €

Premium

ONLINE

v 1-2 Stellenanzeigen auf 1Z-Jobs (35 Tage)

 Joblink auf der IZ.de Startseite (7 Tage)

NEWSLETTER
V' 1Z-Jobs Karrierenewsletter (1x)
Vv IZ Wochennewsletter (1x)

V' 1Z Tagesnewsletter (5 Tage)

IMMOBILIEN ZEITUNG
v/ Jobteaser mit Logo und QR Code
 ab 1/4 Seite 4c, 160 x 220 mm (1x)

RESONANZVERSTARKER
v/ Posting auf Facebook & Instagram (1x)

v Top-Platzierung auf der 1Z-Jobs Startseite
(7 Tage)

Vv Ranking Boost (Hotlist, immer oben in
der Trefferliste, 35 Tage)

35 Tage

2.050 €



lhre Jobs auf allen IZ-Kanalen

AUF 1Z-)JOBS.DE & IZ.DE

Mit insgesamt Uiber 324.041 Visits pro Monat*
bauen Sie die Reichweite bei aktiven und
passiven Kandidaten Giber das Jobportal
1Z-Jobs.de und das Nachrichtenportal IZ.de aus.

IN DER PRINTAUSGABE

Die Immobilien Zeitung wird wéchentlich an
insgesamt 8.721 Abonnenten (IVW 3/2020)
versendet und bietet der Immobilienbranche
unverzichtbaren Lesestoff.

IM 1Z-JOBS KARRIERENEWSLETTER

Der wochentlich erscheinende Newsletter wendet sich
an Uber 11.000 registrierte karriereorientierte Nutzer.**

IN DEN SOZIALEN NETZWERKEN

IN DEN IZ NEWSLETTERN Wir platzieren Ihr Angebot in den Newsfeed der

1Z aktuell informiert Abonnenten werktéglich Gber User. Zwischen Meldungen von Familienangehérigen
alle wichtigen Nachrichten, der Wochennewsletter und Freunden wendet sich lhr Stellenangebot auch an
richtet sich freitags an registrierte Empfanger. Kandidaten, die nicht aktiv auf der Suche sind.

Uber 550.000 Offnungen im Monat* machen lhr

Jobangebot zur Branchennachricht. *Verlagsberechnung: Durchschnitt gemaR IVW Online 1-6/2020.

** Verlagsangabe.

www.iz-jobs.de/arbeitgeber
www.iz-jobs.de/mediadaten 31



1Z-LESERUMFRAGE*:

Unternehmen - Branchenzugehorigkeit.

Branchenzugehérigkeit (Mehrfachnennung, kumuliert)

PROJEKTENTWICKLUNG/PLANUNG/BAU 67 % DIENSTLEISTUNGEN 84%
Architektur- oder Ingenieurbiro 10 % Marktforschung / Research 7%
Projektsteuerer (Dienstleister flr Dritte) 10 % Unternehmensberatung / Consultant 18 %
Bauunternehmen 3% Facility-Management 6%
Projektentwicklungsgesellschaft 30 % Gutachter / Sachverstandiger / Bewertung 19 %
Bautrager 14 % Finanzdienstleister (auch Versicherungs-Makler) 10%

Kommunikation / Marketing 5%

INVESTOREN 6% IT-/Software- / Internet-Dienstleistungen 1%

Immobilienfonds / Immobilien-AG 4% Rechts- / Steuerberatung 4%
Pensionskasse 4% Sonstige 14 %
Investor fur Immobilienbestand des Konzerns 8%
Privater Investor 24 %
Sonstige Kapitalanlagegesellschaft 12%
Geschlossene Immobilienfonds 4%

VERWALTER 55 %
Wohnungsunternehmen 8%
Haus- und Grundstlcksverwaltung 14 %
Vermdgensverwaltung 14 %
Betreiber von Spezialimmobilien 6 %
Sonstige 13%

* Verlagsangabe, basierend auf eigener 1Z-Leserumfrage im Aug./Sept. 2020 mit 179 Teilnehmern.
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IZ-LESERUMFRAGE*:

Der Leser im Unternehmen.

TATIGKEITSBEREICHE (Mehrfachnennung)

Finanzvermittiung

Vertrieb von Kapitalanlagen
Kreditvergabe

Bewertung von Immobilien
Architektur- und Ingenieurleistungen
Projektmanagement / Projektentwicklung
Vermittlung von Immobilien
Verwaltung fremdgenutzter Immobilien
Verwaltung eigengenutzter Immobilien
Kaufmannisches Facility-Management
Technisches Facility-Management
Fonds-Management

Research / Consulting

Rechts- und Steuerberatung

Forschung und Lehre

8 %
6 %
6 %
17 %
11 %
29 %
18 %
12%
16 %
4%
5%
5%
11 %
5%
2%

EINFLUSSBEREICHE (Mehrfachnennung)

Kauf und Verkauf von Immobilien
Investitionsentscheidung tber Bauvorhaben
Finanzierung von Immobilienprojekten
Ausstattung der Immobilie

Einkauf immobilienspezifischer Software
Standort der Immobilie

Anmietung von Buroflachen

Vermietung von Buroflachen

Vermietung von Wohnflachen

GESCHAFTSSCHWERPUNKTE (Mehrfachnennung)

UMSATZANTEIL I

Immobilienvermittlung

Projektentwicklung / Projektplanung / Bau
Investition

Dienstleistungen fiir die Immobilienwirtschaft
Immobilienverwaltung

Finanzierung

Offentlicher Bereich / Behérde

Sonstige

* Verlagsangabe, basierend auf eigener IZ-Leserumfrage im Aug./Sept. 2020 mit 179 Teilnehmern.

56 %
46 %
40 %
32%
16 %
41 %
15 %
23 %
24 %

21 %
38%
14 %
20%
14 %
13%
4%
10%
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LAE 2020*

Wichtige Mediengruppen flir den Beruf.

Branchenspezifische Fachzeitschriften

Internetseiten von Herstellern, Handlern, Dienstleistern

Internetseiten der Zeitschriften und Zeitungen
Uberregionale Tages- und Wochenzeitungen
Soziale Netzwerke

Politik- und Wirtschaftsmagazine/ - Zeitschriften
Newsletter von Zeitschriften und Zeitungen
Fernsehen

Nichts davon / Keine Angabe

73« 72« 71« 72+ 73«

49, 50. 49. 48, 50.
38+ 36« 33« 33« 35«
37« 36« 37+ 39. 40.
37« 37« 37« 32+ 28
35+ 32« 33« 36« 36
20« 20« 18« 18« 19«
19« 16« 15« 17+« 174
134 13« 19« 13« 12«

Fachzeitschriften sind und
bleiben fur Entscheider

konstant die mit Abstand
wichtigste Informationsquelle!

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse.



LAE 2020*

Nutzung von Informationsquellen.

DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

regelmalige Nutzung regelmallige oder gelegentliche Nutzung

89,8.

29,7 80,4«
Digitale** Angebote von Fachmedien 29, 6 % 76, 2 %
AufRendienstb he (Vertreter, die Si

b:ruiﬂcgir:\SGr%Snu;e: an;E ':A:Ee?:spllstz Ik(ieasltjxsc':hen) 23' 8 e 67' 5 %
Fachmessen (In- oder Ausland) 23,5 ) 64,8%

Digitale** Angebote von Unternehmen 23 1 " 73 7%
g 5% ’

Direktwerbung (unaufgefordert zugesandte,
personlich an sie adressierte Werbebriefe / Prospekte) 1 8,8 % 61 ,6 %

Kundenzeitschriften von Unternehmen 1 6 8% 55 6%
I 1)

Fachzeitschrift/en (mit beruflich relevanten Inhalten
(Print / ePaper)

Veranstaltungen (Kongresse / Tagungen / Seminare)

90 % der Entscheider in Deutschland
nutzen Fachzeitschriften, 76 %
digitale Angebote von Fachmedien!

Damit liegen Fachmedienangebote
deutlich vor anderen externen Infor-
mationsquellen.

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse..
** Websites, Social Media, Newsletter, App.
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LAE 2020*

Regelmallige Nutzung von Informationsquellen.

DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG (NACH ALTER)

63,9
Fachzeitschrift/en (mit beruflich relevanten Inhalten ) (1) :

(Print / ePaper)
Veranstaltungen (Kongresse / Tagungen / Seminare)

Digitale** Angebote von Fachmedien

N D
NS
= O
(=]

AuBendienstbesuche und Kundenbesuche %‘31'9 0, 6
Fachmessen (In- oder Ausland) 22,8
23,7 %

Digitale** Angebote von Unternehmen

Direktwerbung (unaufgefordert zugesandte, 28,5

personlich adressierte Werbebriefe / Prospekte) 16,5 0, N Auch die u nte r 4ojé h rige n

nutzen Fachzeitschriften und

Kundenzeitschriften von Unternehmen W dlgltale Fachmedien Intensiv.
0

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse..
** Websites, Social Media, Newsletter, App.



LAE 2020*

Haufigkeit der Nutzung von Informationsquellen.

DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

Fachzeitschrift/en mit beruflich relevanten Inhalten
(Print / ePaper)

274« 354,

gelegentlich

9 8.

- gar nicht

0,4

keine Angabe

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse.

29,6.

regelmaRig

Digitale* Angebote von Fachmedien

46,6

gelegentlich

0,8.

keine Angabe

23,0

gar nicht

Uber 50 % der Entscheidungs

trager greifen regelmalRig

zu Fachzeitschriften mit beruflich
relevanten Inhalten.
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LAE 2020*

Nutzungsintensitat von Informationsquellen.

DURCH ENTSCHEIDUNGSTRAGER IN WIRTSCHAFT UND VERWALTUNG

Fachzeitschrift/en mit beruflich relevanten Inhalten
(Print / ePaper)

Veranstaltungen (Kongresse / Tagungen / Seminare)

Digitale** Angebote von Fachmedien

AuBendienstbesuche und Kundenbesuche

Fachmessen (In- oder Ausland)

Digitale** Angebote von Unternehmen

Direktwerbung (unaufgefordert zugesandte,
personlich adressierte Werbebriefe / Prospekte)

Kundenzeitschriften von Unternehmen

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse.
** Websites, Social Media, Newsletter, App.

ften nutzen a 100,0 %

regelmaRige Nutzer von digitalen Fachmedien nutzen auch ... 80 04
14

39,7 %

41,2
100,04

30,1 %
31,5%

32,6%
25,6 %

29,24
62,4 %

22,54
39,04 RegelmaRige Nutzer von
Fachmedien sind Crossmedia-

23,0% : .
30 34 Nutzer. Sie nutzen Fachzeit-

’ schriften und digitale Fach-
medienangebote besonders
intensiv.



LAE 2020*

Werbung in Fachmedien.

IST NUTZLICH UND STARKT DAS IMAGE

Fachwerbung erzelt
eine besonders hohe

Werbewirkung!

824 78

stimmen zu: stimmen zu:

72

stimmen zu:

99 Firmen, die regelmaRig 99 Werbung in Fachmedien 99 Werbung st ein
in Fachmedien werben, starkt positiv das Image nitzlicher Bestandteil
zeigen damit, dass sie der werbenden Unternehmen in Fachmedien. “
wichtige Anbieter am und ihrer Produkte. “

Markt sind. ‘ ‘

* Quelle: Leseranalyse Entscheidungstrager 2020 / Deutsche Fachpresse.
** Websites, Social Media, Newsletter, App.

39



40

Umfrage zum Immobilienjournalismus.*

WVFI** und bulwiengesa fragten 2018 ,Was ist guter Immobilien-
journalismus?” Mit der Befragung sollte das Leseverhalten der Re-
zipienten beleuchtet sowie individuelle Kriterien ermittelt werden,
mit denen sie die Berichterstattung Uber die Immobilienwirtschaft
in Deutschland bewerten.

WAS IST GUTER IMMOBILIENJOURNALISMUS?

Guter Immobilienjournalismus recherchiert,
liefert Unbekanntes und schreibt nicht
Pressemitteilungen ab. Er will nicht selbst
Geschdfte machen.

Guter Immobilienjournalismus ist integer,
informativ und wissenserweiternd.

* Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFl e.V. 201
Zitate von Seite 15, 25 und 23. Abrufbar unter www.iz.de/mediadaten.
** WVFI (Wissenschaftliche Vereinigung zur Forderung des Immobilienjournalismus e.V.)

Guter Immobilienjournalismus ist glaubhaft
durch Fakten, verlasslich durch Kompetenz
und neutral durch Sachlichkeit und Distanz.

Er unterstlitzt die Leser dabei, sich umfassend
zu informieren, starkt damit deren Urteils-
fahigkeit und macht aus Informationen Wissen.

8.



Die wichtigsten Medien.*

Bei der Frage nach den wichtigsten Medien der Branche wurde
die Immobilien Zeitung mit groBem Abstand am haufigsten ge-
nannt (79 %). Dieses Ergebnis unterstreicht die Sonderstellung der
Immobilien Zeitung als wichtigstes Branchenmedium.

DIE TOP 10 DER WICHTIGSTEN BRANCHENMEDIEN

In Prozent der 180 befragten Branchenprofis (Mehrfachnennungen maglich).

90

Immobilien Zeitung
Handelsblatt
Thomas Daily

FAZ
Immobilienmanager
Deal Magazin
Suddeutsche Zeitung
Welt
Immobilienwirtschaft

Spiegel

* Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018. 41
Auswertung von Seite 20. Abrufbar unter www.iz.de/mediadaten.
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Das personliche Qualitatskriterium.*

Was inspiriert den Immobilienprofi, einen bestimmten Artikel zu
lesen? Eine pragnante, Aufmerksamkeit erregende Uberschrift
mag zum Lesen inspirieren, aber ein hoher Nachrichtenwert tut
das noch mehr.

Hoher Nachrichtenwert (0 % = unwichtig bis 100 % = sehr wichtig)
senrwichi | 74 % (131)
winc [ 20 % (35)
Wedernoch [ 6% (10)
Weniger wichtig I 1% (1)

Unwichtig | 1 9% (1)

0% 20% 40 % 60 % 80 %

Anteil Antworten (absolute Werte) n =178

94 % der Befragten ist ein hoher Nachrichtenwert wichtig oder sehr gezeichnet - u. a. mit dem Golden Brick Award sowie mehrfach mit
wichtig. Das bieten wir unseren Lesern mit der Immobilien Zeitung. dem Journalistenpreis der deutschen Immobilienwirtschaft und
Vielfachwurden die Journalisten der Immobilien Zeitung bisher aus- als Fachjournalisten des Jahres.

* Studie ,Was ist guter Immobilienjournalismus?” - Eine Befragung von bulwiengesa im Auftrag des WVFI e.V. 2018. Abrufbar unter www.iz.de/mediadaten.



Die Rabatte.

Es wird jeweils nur eine Staffel angewendet. Rabattwirksam sind
alle Anzeigen, die im Kalenderjahr bzw. im individuell vereinbarten
Rabattjahrerscheinen. Ausgenommensind Kontingentanzeigenbei
1Z-Jobs.de, Joboffensive und Fremdbeilagen. Agenturvergltung:
15% auf Image- und Stellenanzeigen. Gerne beraten wir Sie zur
Auswahl der fir Sie am besten geeigneten Rabattstaffel.

MALSTAFFEL
2- 5 Mal 3%
6- 14 Mal 6%
15- 19 Mal 9%
20- 25 Mal 2%
ab 26 Mal 15%

Die Malstaffel wird meistens fur Anzeigen im Anzeigenteil verwen-
det. Bei kleinen Inselanzeigen lohnt sich die Vergleichsrechnung
nach beiden Umsatzstaffeln. Sie gilt nicht fir Newsletter oder On-
lineumsatze.

Inselanzeigen werden mit dem Faktor 1,5 bei der Berechnung der
Malstaffel im Jahresabschluss berucksichtigt. Wird nichts anderes
vereinbart, gilt fir den Jahresabschluss das Kalenderjahr.

UMSATZSTAFFEL
10.000 € 5%
20.000 € 10%
30.000 € 15%
45.000 € 18%
60.000 € 20%
90.000 € 2%

120.000 € 24%
150.000 € 26%
200.000 € 28%
250.000 € 30%
ab 300.000 € 31%

Die Umsatzstaffel ist fur den Grof3teil der Anzeigenkunden vorteil-
haft. Sie gilt fir Print- und Onlineumsatze. Bereits bei Anzeigenfor-
maten ab 150 mm im Regionalteil 4c ist die Umsatz-Rabattstaffel
fur Sie vorteilhafter.

Sie gilt fir alle beim Verlag ,Immobilien Zeitung” getatigten Anzei-
genumsatze (Bruttoumsatze ohne Bericksichtigung von Agentur-
provisionen, Skonti und sonstigen Nachldssen), z. B. Print + Online
+ Newsletter.
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AGB.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift des Verlages zum Zwecke der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit dem Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wurde. Wurden konkrete Veréffentlichungstermine ver-
einbart, sind diese auch verbindlich.

3. Bei AbschlUssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen. Wenn damit eine héhere Rabattgruppe erreicht wird, erfolgt eine
entsprechende Gutschrift Uber die Rabattdifferenz.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewadhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. Hat der Auftraggeber mit dem Verlag eine
Festplatzierung vereinbart, ist der Verlag berechtigt, den Anzeigenpreis auch dann in voller
Hohe zu berechnen, wenn der Auftrag aus Grinden nicht erfullt werden kann, die der
Auftraggeber zu vertreten hat, und sich fur die vereinbarte Platzierung kein anderweitiger
Abnehmer gefunden hat.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrége fur Anzeigen und Beilagen, die erklartermal3en ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift veroffent-
licht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszuflihren ist. Platzierungszusagen beschrénken sich auf die Angaben der Preisliste. Ru-
brizierte Anzeigen kdnnen nur in den vom Verlag angebotenen Rubriken platziert werden.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage oder auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzu-
lehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoit oder
deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei
Geschadftsstellen, Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauf-
trage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung den Eindruck erwecken, Bestand-
teil der Zeitung zu sein, oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzuglich mitgeteilt.

9. FUr die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder be-
schadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung in angemessener Hohe oder Ruckgdngigmachung des Auftrages. Scha-
denersatzanspriiche aus positiver Vertragsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragsbestatigung - ausge-
schlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des
Verlages, seiner gesetzlichen Vertreter und seiner Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberdhrt.
Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten
die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

11. Probeabzlge werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige. Der Verlag be-
rlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist bzw. bis Redaktionsschluss mitgeteilt werden. Bei der verlagsseitig
kostenfrei angebotenen Erstellung von Online-Werbemitteln gilt die Leistung mit der Uber-
mittlung des zweiten Korrekturabzugs, spatestens aber nach Inanspruchnahme von zwei
Grafikerstunden als erfullt.



12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8,5 % p.a. sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuh-
rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandi-
ge Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung und Neugestaltung von Druckunterlagen und Zeichnungen
sowie fur vom Auftraggeber gewlnschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
springlich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung nicht hergeleitet werden.

18. Rubrizierte Anzeigen werden fur gewerbliche Inserenten nicht veroffentlicht.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
ruckgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
Reklamationen mussen - auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen, Kérperschaften des 6ffentlichen Rechts oder bei im Ausland anséssigen Auf-

traggebern ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnli-
chen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich der Gesetze der Bundesrepublik Deutschland
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

21. Datenschutz: Gemal? § 26 Bundesdatenschutzgesetz wird darauf hingewiesen, dass im
Rahmen der Geschéftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe
der elektronischen Datenverarbeitung beim Verlag oder bei einem vom Verlag beauftrag-
ten Unternehmen gespeichert werden.

22. Sollte eine der vorstehenden Bedingungen oder eine Bedingung des Vertragsverhalt-
nisses zwischen dem Verlag und dem Inserenten unwirksam sein, so wird die Wirksamkeit
der Ubrigen Bedingungen des Vertragsverhdltnisses nicht berlhrt. Die unwirksame Be-
dingung ist durch eine wirksame Bedingung zu ersetzen, welche sich nach verstandiger
Wurdigung des Gesamtzusammenhangs und ihrer wirtschaftlichen Auswirkungen erge-
ben sollte.

23. Anzeigenauftrage durch eine Agentur werden in deren Namen und auf deren Rech-
nung angenommen. Die Werbungmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich mit
ihren Angeboten, Vertréagen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preis-
liste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergltung darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

24. Die allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaf auch fir Auf-
trage Uber Beikleber, Beihefter, Beilagen und technische Sonderausfihrungen. Jeder Auf-
trag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

25. Kommt ein bestdtigter und von Werbetreibenden oder deren Werbemittlern gebuch-
ter Anzeigen-, Beilagen- oder Beihefter-Auftrag aus Grinden, die der Auftraggeber zu ver-
antworten hat, nicht zustande, behalt sich der Verlag eine Stornierungsgebuhr in Hohe
von 25 % des Netto-Auftragswertes vor. Wird ein Anzeigenauftrag, der auf eine besondere
Platzierung im Heft gerichtet ist, durch den Auftraggeber gekundigt, behalt sich der Verlag
das Recht vor, die stornierten Anzeigen in voller Héhe zu berechnen, wenn sich fur die
vereinbarte Platzierung kein anderweitiger Auftraggeber gefunden hat.
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Technische Spezifikationen.

DATENFORMAT: PDFx3. Offene Daten nach Absprache

BILDAUF-
LOSUNG:

DATEN:
DRUCK-

UNTERLAGEN:

SCHRIFTEN:

FARBEN:

LINIEN:

QR CODE:

300 dpi (mindestens 200 dpi)

Druck-PDF samt URL fir die Verlinkung im ePaper an: anzeigen@iz.de

Als Liefertermin fur die Druckunterlagen gilt der Anzeigenschluss der
gebuchten Ausgabe. Erstellung der Druckunterlagen im Endformat
und ohne Schnittmarken.

Schriften mussen in die PDF-Datei eingebettet oder in Pfade gewan-
delt sein. Wenn die Schrift in WeiR aufgebaut ist, sollte die Schrift-
groBe bei mehrfarbigen Hintergrinden mindestens 7 pt betragen
und nicht als Light-Schnitt angelegt werden, ansonsten sind 6 Punkt
(Druckfarbe schwarz, Uberdruckmodus) ausreichend.

CMYK, Euroskala. Verwenden Sie das Farbprofil ISOnewspaper26v4.icc,
um Farbverschiebungen auszuschlieBen. Sonderfarben/Schmuck-
farben werden nach Euroskala aufgelost. HKS-Z-Farbtone werden in
den 4c-Farbraum umgewandelt und nach Euro-Skala gedruckt. HKS-
Farbtone, deren Zusammensetzung nicht dem HKS-Z-Standard ent-
sprechen, werden bei 2c- und 4c-Anzeigen angepasst. Schwarzer Text
muss zu 100 % und ausschlieBlich aus Schwarz bestehen.

Farbprofil zum Download unter iz.de/media/technische-spezifikation

Linienstarke mindestens 0,25 pt. Bei weilen Linien auf farbigem Hin-
tergrund mind. 0,4 pt.

Wegen Konturscharfe sollte der QR Code in sw aufgebaut werden
(nicht in 4c und nicht als ,copy and paste”).

FARBAUFTRAG:

PAPIERFORMAT:

SATZSPIEGEL:

SPALTENZAHL:

DRUCKVERFAHREN:

PROOF:

DATEIFORMATE
1Z.DE:

DATEIFORMATE
NEWSLETTER:

Maximal 240 %. Tonwertzunahme: Ein 50-Prozent-Ton der Vorlage
(Schwarz) erhalt durch den Offsetdruckprozess einen Zuwachs von
etwa 26 %. Tonwertbereich: 3-90 %.

350 mm Breite x 510 mm Hohe

325 mm Breite x 480 mm Hohe

Textteil: 5 Spalten a 61 mm, Anzeigenteil: 6 Spalten a 50 mm
Zeitungs-Rollenoffset

Fur ein optimales Druckergebnis lhrer Anzeige benétigen wir bei
Farbanzeigen ein nach ISO 12647-3 Norm angelegtes Proof. Auf
dem Proof muss ein motivbreiter ugra / FOGRA-Medienkeil abge-
bildet sein. Andernfalls kann der Proof nicht als farbverbindlich
anerkannt werden.

Es werden die gangigen Formate angenommen: GIF, JPEG, PNG
und HTML inkl. Ziellink.

GIF, JPEG oder PNG. Ab Outlook 2007 werden (laut Microsoft) ani-
mierte GIF nicht mehr unterstitzt, weshalb animierte GIF nur bei
einem kleinen Teil der Leser angezeigt wird. Bitte legen Sie ani-
mierte GIF immer so an, dass die gesamte Werbebotschaft im ers-
ten Bild enthalten ist.



Ansprechpartner.

MARTINA WALKER

MARKUS SCHMIDTKE THOMAS BUHLMANN Leitung Anzeigenverkauf
S4  |eitung Anzeigenverkauf . : Mediaberatung b Stellenmarkte
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Verlagsdaten.

IZ Immobilien Zeitung Verlagsgesellschaft mbH
Postfach 3420 / 65024 Wiesbaden
Luisenstralie 24 / 65185 Wiesbaden

& 061197326-0

® 0611 973 26 - 31

4 anzeigen@iz.de

® www.iz.de

[MMOBILIEN ZEITUNG

FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTSCHAFT

BANKVERBINDUNGEN:
Nassauische Sparkasse, Wiesbaden
IBAN DE36 5105 0015 0189 0265 28
SWIFT-BIC: NASSDE 55 XXX

Commerzbank AG, Wiesbaden
IBAN DE36 5108 0060 0129 9888 00
SWIFT-BIC: DRES DE FF 510

ZAHLUNGSWEISE:
15 Tage netto; innerhalb von 8 Tagen
abzuglich 2% Skonto

ERSCHEINUNGSWEISE:
wochentlich donnerstags

ANZEIGENSCHLUSS:
6 Werktage vor Erscheinen

Eine Beteiligung der dfv Mediengruppe



